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С 1980-х годов после экономических реформ Тургута Озала внешняя торговля Турции начала постепенную трансформацию посредством перехода к экспортноориентированной модели роста, что обусловило и быстрый рост ее объемов. Особенно это касается сферы экспорта, который на протяжении XX века не мог показать значительные успехи. Так, важным изменением стали сдвиги в географической структуре внешней торговли: среди географических приоритетов оказалась и Россия. Однако нельзя сказать, что на протяжении XXI века Турция занимала сильные позиции в российской импорте: в период с 2016 по 2020 год страна находилась на 12 месте среди всех партнеров, поставляя в основном продукты сельского хозяйства, текстильно-швейную продукцию и некоторые сравнительно простые промышленные изделия.  
Тем не менее, в постоянно меняющейся политической, а вслед за ней экономической обстановке, для Турции важно уметь находить пути дальнейшего развития и реализации своего потенциала, в данном случае проводить более успешную политику экспорта. 
Одним из ключевых изменений в мировой экономике после 2022-го года стала фактическая потеря России в качестве торгового партнера для многих стран. Это изменение отразилось и на внутреннем рынке: наметилось ограниченное предложение многих товаров, поставлявшихся из ныне недружественных стран. Однако подобные изменения открыли внутренний рынок для новых импортеров. 
Так, изменение геополитической конфигурации создало новые возможности выхода на российский рынок и для Турции. С уходом многих конкурентов появилась возможность проявить себя не только в качестве поставщика сельскохозяйственной продукции, но и предметов техники, электроники и обрабатывающей промышленности. 
Но нельзя забывать, что возникший дефицит предложения на российском рынке привлек внимание не только Турции, но и для других стран. Так, особо сильным торговым партнером стал Китай, который доминирует во всех потенциальных областях развития экспорта Турции. Нельзя забывать и про страны Евразийского союза, которые также продолжают активно экспортировать свои товары. 
Статистические данные, предлагаемые Министерством торговли Турции позволяют сделать любопытные выводы об изменениях позиции Турции на импортном рынке РФ по состоянию на 2024 год. Применяя методы “зеркальной статистики”, можно детально охарактеризовать структурно-географические сдвиги в российском импорте и месте Турции в нем.   
По итогам анализа можно говорить о наибольшей конкуренции с Китаем, который занял всецело доминирующие позиции в секторе электроники и машиностроения. Дополнительную конкуренцию Турции также создают и традиционные партнеры-соседи, например, Узбекистан и Казахстан. Именно поэтому Турции еще предстоит превзойти столь сильных конкурентов, которые сумели укорениться раньше и в целом успешнее.
Однако, можно говорить и об относительном успехе Турции, которой, тем не менее, удалось совершить прорыв в поставках в Россию товаров, не относящихся к традиционным для нее секторам. Так, успехом Турции является занятие второй позиции в доле российского импорта, уступая лишь Китаю, в следующих сферах: основная и второстепенная автомобильная промышленность; электрические машины и устройства; машины, механические устройства и инструменты; мыло, органические поверхностно-активные вещества, моющие средства, смазочные материалы; предметы одежды и аксессуары, трикотажные или вязаные крючком; изделия из железа или стали. В перечисленных секторах экономики показатель доли импорта Китая превосходит аналогичный показатель Турции в диапазоне от 3,2 до 12,1 раза. Таким образом, данные позволяют сделать вывод лишь об относительном успехе Турции на внутреннем рынке России. В связи с этим возникает вопрос о причинах невозможности страны реализовать себя в качестве лидирующего импортера: уступает ли Турция как конкурент Китаю или же она сама не хочет импортировать свой товар более активно.
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