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Географическое положение России и Турции в самом центре Евразии прочно связало геополитические судьбы обеих держав. Динамика российско-турецких отношений на протяжении истории варьировалась между активным сотрудничеством, с одной стороны, и соперничеством и конфронтацией, с другой. В этом контексте туризм выступает не просто как отрасль экономики, но  и как важнейший составляющий фактор позитивного развития двусторонних отношений и как индикатор политической стабильности.
[bookmark: _GoBack]Туризм является стратегически важным сектором экономики Турции, играя ключевую роль в обеспечении финансовой устойчивости и экономического роста страны. Его значимость подтверждается тем, что доля туристических доходов в общем экспорте достигла существенных показателей (16,2%), что закрепляет за отраслью статус основного источника валютных поступлений и эффективного инструмента снижения внешнеторгового дефицита.
Туристическая отрасль Турции претерпела кардинальные изменения, пройдя долгий путь от скромных начинаний в 1990-х годах до завоевания лидирующих позиций в рейтинге мировых туристических направлений. Важным этапом становления стало подписание в середине 1990-х годов ключевых соглашений о культурном, научном и, главное, туристическом сотрудничестве, что заложило основу для дальнейшего роста. За период с конца XX века по 2010-е годы сектор трансформировался из регионального направления в глобального лидера благодаря экспортно-ориентированной политике государства и масштабному развитию инфраструктуры. С наступлением 21 столетия Турция сделала новый скачок в плане туристической привлекательности: вступив в начало 2000-х гг. с показателем в 10,4 млн. туристов, она смогла увеличить общий поток до более чем 60 млн. в 2024 году.
Но развитие турецкой туристической отрасли демонстрирует высокую степень уязвимости перед внешними конъюнктурными колебаниями, будь то геополитическая турбулентность или эпидемиологические вызовы. Ярким примером этой зависимости стал период 2015–2016 гг., когда инцидент со сбитым российским военным самолетом привел к резкому охлаждению дипломатических отношений и введению экономических санкций со стороны Москвы. В результате запрета на продажу путевок российский турпоток в 2016 году обвалился до 885 тыс. человек - пятикратное падение по сравнению с предыдущими годами. Этот кризис обнажил факт, который турецкая сторона долгое время отказывалась признавать: структурную незаменимость российского рынка для устойчивости национального туризма. Последовавшая в 2020 году пандемия COVID-19 лишь подтвердила эту хрупкость. Глобальные ограничения и закрытие границ привели к очередному катастрофическому спаду: число прибытий из России сократилось с 7 млн в 2019 году до 2,1 млн в 2020-м, аналогично трехкратному падению притока с немецкого рынка. Таким образом, турецкая туристическая индустрия оказывается заложником внешних факторов, что диктует необходимость не только внутренней готовности инфраструктуры, но и реалистичной оценки зависимости от ключевых стран-партнеров. 
Несмотря на то, что Турция не занимает безоговорочное лидирующее положение на мировом туристическом рынке (по сравнению с Францией, Испанией), к 2026 году туризм остается ключевым элементом российско-турецких отношений. Турция уверенно держит лидерство среди зарубежных направлений для россиян, демонстрируя стабильный турпоток, превышающий 6 млн. человек в год. Такое положение дел обусловлено комплексом неоспоримых преимуществ, таких как: благоприятный средиземноморский климат с теплым летом и мягкой зимой, идеально подходящим для пляжного отдыха; развитая туристическая инфраструктура, предлагающая широкий выбор отелей, ресторанов, развлечений и транспортных услуг на любой вкус и бюджет; система "Всё включено" «All inclusive», которая привлекает туристов, желающих заранее спланировать бюджет поездки и не беспокоиться о дополнительных расходах на питание и напитки; отсутствие необходимости в визе, что упрощает поездки для граждан России; оптимальная логистика и географическая близость Турции к России, подкрепленные развитым авиасообщением, делают Турцию максимально доступным направлением для людей с достаточной покупательной способностью применительно к достойному по уровню развития, но умеренно дорогому турецкому рынку туристических услуг.
Таким образом, развитие туристического отношений между Турцией и Россией можно считать идеальным подтверждением гравитационной модели взаимодействия, согласно которой интенсивность турпотоков определяется логическим расстоянием между странами и уровнем их экономического благосостояния.
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