Особенности развития индустрии красоты в Республике Корея в современном мире.
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В современном мире индустрия красоты является не только экономическим сектором, но и значимым социокультурным феноменом, отражающим трансформацию ценностей и норм. Республика Корея в последние десятилетия превратилась в одного из мировых лидеров в области косметической продукции, эстетической медицины и формирования глобальных стандартов внешности. Научная проблема исследования определяется необходимостью комплексного анализа специфики развития индустрии красоты в Республике Корея как социокультурного и экономического феномена, сочетающего традиции, государственную стратегию и влияние массовой культуры, а также в определении её позиции на мировом рынке, оценке характера и масштабов воздействия на него. 
Зарубежные исследователи анализируют корейскую индустрию красоты преимущественно в контексте глобализации и феномена «Корейской волны» (Hallyu) [2]. Значительное место занимает изучение транснационального продвижения брендов, их конкурентоспособность на мировом рынке и влияние индустрии развлечений на формирование новых стандартов внешности. Отечественные работы чаще сосредоточены на экономическом успехе внутри страны или на феномене пластической хирургии, однако междисциплинарный анализ сферы красоты как элемента национальной «мягкой силы» представлен ограничено [1].
В качестве источниковой базы использованы данные Корейской службы статистики, отражающие вклад индустрии красоты в ВВП страны, объемы производства и динамику экспорта [4]. Проанализированы аналитические отчёты ведущих косметических компаний, включая Amorepacific и LG Household & Health Care, позволяющие оценить показатели выручки, инвестиционные стратегии, инновационную активность и уровень международной конкурентоспособности [3]. 
Также использованы данные Корейской ассоциации международной торговли о географии экспорта (Китай, США, страны Юго-Восточной Азии, Европа), материалы международных маркетинговых агентств о доле корейской продукции на мировом рынке и сравнительных позициях по отношению к глобальным брендам [5]. Дополнительно привлечены данные, отражающие эффект индустрии красоты на смежные отрасли — моду, пластическую хирургию, цифровой маркетинг и индустрию развлечений, что позволяет рассматривать её как значимый фактор экономического роста и формирования международного имиджа страны.
Проведенное исследование показало, что становление современной сферы красоты в Республике Корея невозможно рассматривать вне исторического и экономического контекста. Традиционные представления о гармонии, ухоженности и социальном престиже, характерные для корейского общества, в XX веке трансформировались под воздействием модернизации и ускоренного экономического развития. Экономический рост второй половины XX века создал условия для формирования мощного потребительского рынка и появления национальных корпораций, ориентированных на инновации и экспорт.
Особую роль в глобальном продвижении корейских стандартов красоты сыграла «Корейская волна», включающая распространение K-pop, телесериалов и цифрового контента. Через медиапространство стандарты ухоженной кожи, стройной фигуры и определенных черт лица приобрели транснациональный характер, что способствовало росту спроса на корейскую косметику и эстетические процедуры.
В ходе исследования также выявлены социальные последствия интенсивного развития данной сферы. С одной стороны, расширение ассортимента продукции и доступность эстетических услуг способствуют самовыражению и повышению качества жизни. С другой стороны, усиливается давление стандартов внешности, формируется высокая конкуренция на рынке труда и в образовательной среде, где внешний вид может рассматриваться как социальный капитал. Распространение пластической хирургии и постоянное совершенствование эстетических практик вызывают общественные дискуссии о границах нормы и влиянии индустрии на психологическое состояние молодежи.
Методологическую основу исследования составили анализ научной литературы, сравнительный метод, статистический анализ, элементы социокультурного подхода и контент-анализ медиа продукции, транслирующей стандарты внешности.
Научная новизна работы заключается в комплексном рассмотрении сферы красоты в Республике Корея как синтетического феномена, объединяющего экономические интересы государства, механизмы культурной экспансии, процессы формирования социальной идентичности и глобального влияния на индустрию, в отличие от исследований, сосредоточенных исключительно на внутренних рыночных показателях или культурных аспектах.
В результате исследования сделан вывод о том, что современная сфера красоты в Республике Корея представляет собой стратегически значимый сектор национальной экономики и одновременно важный элемент культурной дипломатии. Ее развитие обусловлено сочетанием государственной поддержки, инновационной активности бизнеса и глобального влияния массовой культуры. При этом индустрия красоты не только отражает социальные процессы, но и активно формирует новые нормы и представления о внешности. Дальнейшее изучение данной темы представляется перспективным в контексте анализа трансформации стандартов красоты, их влияния на социальную структуру современного общества, а также экономику и экспорт. 
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