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В современную эпоху клипового мышления и доминирования коротких видео традиционные форматы подачи политической информации утрачивают эффективность. Для удержания аудитории СМИ вынуждены адаптироваться, интегрируя развлекательные элементы в серьезный контент. Ключевым инструментом такой адаптации выступает инфотейнмент (от англ. infotainment: information + entertainment) — способ подачи материала в развлекательной форме. Возникнув на американском телевидении в 80-е годы XX века, сегодня инфотейнмент вышел за рамки ТВ и стал доминантой цифровой среды.
Актуальность исследования обусловлена необходимостью понять, как инфотейнмент используется для трансляции политической идеологии, особенно в условиях поляризации американского общества и роста влияния США как «родины» данного феномена. Объектом выступают медиатексты формата инфотейнмент в американском политическом дискурсе, предметом — их лингвомедийные характеристики. Цель — выявить и систематизировать языковые приемы, маркирующие инфотейнмент в политических материалах. Новизна работы заключается в кросс-платформенном подходе: если ранее инфотейнмент изучался преимущественно в контексте телевидения, данное исследование охватывает контент веб-сайтов ведущих СМИ.
Теоретическую основу составляют работы отечественных и зарубежных исследователей, посвященные природе и характеристикам инфотейнмента. Ключевое значение имеют труды Л. Стойкова о гедонистической функции медиа, а также исследования Д.С. Кочутиной, С.С. Щербаль, Н.А. Захарченко и Т.В. Кареловой, раскрывающие приемы инфотейнмента в телевизионном контенте. Важную роль играют работы С.Н. Ильченко о трансформации жанров и Е.Ю. Кармаловой о типологии инфотейнмента в цифровых медиа. Зарубежная традиция представлена исследованиями Т. Мейера и Л. Хинчмана о медиатизации политики, а также работами Р. Макчесни, К. Спаркса, М. Трейси и Дж. Каррана, анализирующих эволюцию медиастандартов. Для выделения основных признаков инфотейнмента мы опираемся на классификации Е.М. Драгун [4] и Л.А. Васильевой [3]. 
В группу вошли два издания, репрезентирующие противоположные идеологические полюсы американского медиапространства:
The HuffPost (либеральной направленности) — классический пример «новых медиа», где инфотейнмент-механики реализуются через эмоциональную подачу, кликбейтные заголовки и агрессивную политическую позицию;
Fox News (консервативной направленности) — политические материалы на сайте являются прямым продолжением телевизионной инфотейнмент-модели, что позволяет анализировать драматизацию, эмоционально окрашенную лексику и нарратив конфликта.
Выбор двух изданий противоположной идеологической направленности позволяет обеспечить репрезентативность исследования и исключить риск описания особенностей конкретного политического лагеря вместо жанровых характеристик инфотейнмента.
Временные рамки исследования ограничены первыми шестью месяцами второго президентства Д. Трампа (20 января — 20 июля 2025 года). Данный период характеризуется высокой политической насыщенностью и включает ключевые события: инаугурацию, «первые 100 дней» президентства, бюджетные дискуссии вокруг потолка государственного долга, а также внешнеполитические инициативы.
Формирование корпуса текстов осуществлялось методом механической выборки. В разделе «Politics» каждого издания за исследуемый период было опубликовано около 3000 материалов, соответствующих тематике исследования. Для обеспечения репрезентативности и исключения субъективизма отбор производился систематическим методом: отбирался каждый 30-й материал в хронологической последовательности публикаций. В результате сформирован корпус общим объемом 220 текстов: 108 материалов из The HuffPost и 112 материалов из Fox News. Такой объем позволяет проводить статистически значимый лингвистический анализ и выявлять устойчивые закономерности.
Единицей анализа выступают новостные статьи и политические колонки. Из выборки исключались короткие новостные сводки (news briefs), прямые трансляции, видеоконтент без сопроводительного текста, а также материалы, лишь косвенно затрагивающие политическую тематику.
Методологическую базу составляет лингвистический анализ, фокусирующийся на следующих параметрах: лексика (эмоционально-окрашенная лексика, метафоры, гиперболы, просторечия); стилистика (заголовки, риторические приемы, тон повествования); структура (нарративность, сторителлинг, визуальная организация текста); интерактивность (обращения к читателю, призывы к действию).
В ходе первичного анализа были выделены ключевые тенденции. В группе явного инфотейнмента — активное использование местоимений «you» и «we», сокращений («it's», «wanna») и сленга («mind-blowing»). В смешанной модели эти приемы встречаются дозированно, преимущественно в авторских колонках. Явный инфотейнмент использует короткие предложения, простую лексику и бытовые аналогии. Смешанная модель сохраняет более сложный синтаксис, но адаптирует терминологию для массовой аудитории. В явном инфотейнменте доминируют форматы списков, вопросы и интрига. В смешанной модели провокационные заголовки соседствуют с традиционными, часто в рамках одного издания. Явный инфотейнмент максимально адаптирован для «сканирования»: короткие абзацы, подзаголовки, списки, выделения. В смешанной модели визуальные элементы присутствуют, но не являются доминирующими. Явный инфотейнмент насыщен эмоциональной лексикой («shocking», «heartbreaking»), иронией и сарказмом. Смешанная модель тяготеет к сдержанной эмоциональности, сохраняя видимость объективности. В явном инфотейнменте активно используются прямые обращения к читателю, риторические вопросы и призывы к действию («What do you think? Share below!»). В смешанной модели интерактивность выражена слабее и реализуется преимущественно через гиперссылки.
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