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Связующим звеном между публичным выступлением политического деятеля и его целевой аудитории выступает медиапространство, способствующее, с одной стороны, продвижению участника предвыборной гонки, повышению публичности и узнаваемости, росту рейтингов, с другой – образованию рычага общественного давления, инструмента дискредитации в интересах противоборствующих партий, а также созданию средства полного уничтожения имиджа конкретного кандидата. В рамках этого пространства выстраивается сложная система многоуровневой коммуникации [2], направленная на установление устойчивой смысловой связи между политическим субъектом и электоратом. Особую роль в данных процессах играет интернет-среда, позволяющая политику взаимодействовать с аудиторией напрямую, минуя традиционные медиа-фильтры, и обеспечивающая мгновенную обратную связь в режиме реального времени [1]. В этой связи СМИ представляют собой источник формирования образа политического деятеля, который закрепляется в общественном сознании реципиентов [3]. В свою очередь, с позиции избирателей прослеживается тенденция отдавать голос в пользу кандидата, имидж которого в наибольшей степени отражает их проблемы и потребности [4].
Целью исследования является описание метафорической экспансии в американском политическом дискурсе в рамках фрейма «индустрия развлечений», в котором выделяется соответствующий слот «зрелищные виды искусства». Методы описательного, компонентного и контекстуального анализа позволили выявить метафорические модели, воспроизводимые политическим деятелем в качестве оказания манипулятивного воздействия на реципиента. Эмпирическую базу исследования составили публичные выступления Дональда Трампа, извлеченные с помощью аналитической платформы Factba.se, которая аккумулирует полные стенограммы речей политика.
Обусловленная стиранием границ между медиапространством и индустрией развлечений популяризация политики позволяет кандидатам использовать публичные выступления как инструмент стратегического позиционирования и программирования сознания электората, трансформируя политическую арену в импровизированную «сцену» для реализации заранее отрепетированных сценариев, напрямую коррелирующих со зрелищными видами искусства.
Метафорическая модель представляет собой существующую в сознании носителей языка схему, представленную в виде формулы «X – это Y», где отношения между компонентами основаны на подобии [5]. Метафоризация позволяет интерпретировать сложные политические категории через конкретные, доступные аудитории сферы. Например, в рамках дискредитации оппонента Д. Трамп акцентирует внимание на его эмоциональной избыточности и оторванности от реальности, интерпретируя данные качества как актерскую игру. Это актуализирует в сознании реципиентов метафорическую модель «политическая деятельность – это театр»: “He’s an OK debater but he’s a bad talker. You know, everything’s so dramatic. You know, have you ever seen, he goes sentence after sentence, and he stops for like three, four seconds, and then he goes again, it looks like we’re in the theater. We’re not in the theater. We’re in the real world.”
Стратегия принижения оппонента на политической арене часто реализуется через создание комического и карикатурного образа, нивелирующего его авторитет и воспринимаемого аудиторией как цирковое представление, что формирует метафорическую модель «политическая деятельность – это цирк»: “It’s a political circus. And what it really is election interference. They want to disturb, just like you say, you spend time in court. But you know, you spend time in court, but you also get the word out pretty good during intermissions and other times.”
В качестве завершающего этапа формирования негативного образа конкурента следует отметить консолидацию оппонентов против конкретного кандидата или политической партии. Подобная стратегия направлена на системное вытеснение субъекта из предвыборной гонки, что способствует актуализации в сознании реципиентов метафорической модели «политическая деятельность – это кинотеатр»: “Well, I’ll tell you what, in 2016 nobody went to a movie. Nobody. I think the movie theaters were very empty that night. Don’t you think? So, so great things are happening, but a vote for Judge Kavanaugh is also a vote to reject the ruthless and outrageous tactics of the Democrat Party.”
Таким образом, результаты исследования подтвердили, что метафорические модели выступают эффективным инструментом манипуляции общественным сознанием, обеспечивая системную дискредитацию и принижение личных и профессиональных качеств оппонентов.
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