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Работа посвящена изучению невежливости в политическом дискурсе, с акцентом на анализ стратегии оскорбления. На основе корпуса текстов публичных выступлений рассматриваются лингвистические средства реализации стратегии оскорбления и её функций.   Исследование демонстрирует, что приёмы реализации оскорбления систематически используются для конструирования негативного образа противника.
Политический дискурс – это сложная коммуникативная система, отражающая взаимодействие социальных акторов и их стремление к влиянию на общественное мнение и политические решения. Анализ дискурса исследует формирование национальной идентичности, конструирование «врага», легитимацию власти и мотивацию к политическому участию.
В нашей работе были рассмотрены различные подходы, которые в дальнейшем послужили основой для исследования политического дискурса. В качестве опоры, мы использовали определение А.Н. Баранова и Е.Г. Казакевич, которые определяют политический дискурс как совокупность всех речевых актов, используемых в политических дискуссиях, а также правил публичной политики, освященных традицией и проверенных опытом [1]. 
Одним из наиболее известных подходов является рассмотрение понятия невежливости через теорию вежливости. Базисом для исследования послужила работа «Politeness: Some Universals in Language Usage» Пенелопы Браун и Стивена Левинсона [2]. В основе теории лежит понятие «лицо» и интерпретация потребностей лица, которые должны удовлетворить стратегии вежливости. Согласно основным положениям теории Браун-Левинсона, суть вежливого поведения заключается в сохранении «лиц» коммуникантов посредством смягчения воздействия атак на «лицо».
Джонатан Калпепер пишет, что понимание невежливости связано с тем, как выражается и воспринимается оскорбление и утверждает, что невежливость проявляется в ситуации, когда адресант намеренно совершает действие, направленное против адресата. Получатель может интерпретировать это как намеренное нападение на лицо или как одновременное проявление оскорбления и агрессии. Автор выделяет 5 категорий супер-стратегий невежливости: прямая невежливость, позитивная невежливость, негативная невежливость, контекстно-мотивированная невежливость, отказ от вежливости [3]. 
Анализ настоящей работы сосредоточен на позитивной и негативной невежливости, так как именно эти супер-стратегии коррелируют с понятием позитивного и негативного лица, которым мы руководствуемся в нашей работе. Наибольшая частотность применения обуславливает выбор стратегии оскорбления ключевой в исследовании.
В результате анализа речей определены основные способы реализации стратегии оскорбления, используемые в американском политическом дискурсе:
You need to stand up and say that Kamala is the worst vice president. Kamala, you're fired. Get the hell out of here.
После объявления результатов голосования Дональд Трамп высказывается в сторону Камалы Харрис. Оскорбление «the worst vice president» (самый худший вице-президент) угрожает позитивному лицу К. Харрис, не удовлетворяя его желания быть положительно оценённым. Прямая негативная оценка (использование превосходной степени) – это наиболее очевидный способ, направленный на профессиональную дискредитацию.
Похожее высказывание принадлежит Джозефу Байдену:
You are the worst president America has ever had, come on, man!
Данный речевой акт содержит прямую, негативную оценку, сопровождаемую экспрессивным восклицанием: «You are the worst president» (Вы самый худший президент). Такое высказывание расценивается как оскорбление и угрожает желанию позитивного лица оппонента быть принятым. 
To just be grossly generalistic, you could put half of Trump’s supporters into what I call the basket of deplorables. Right? The racist, sexist, homophobic, xenophobic, Islamophobic – you name it.
На мероприятии по сбору средств 10 сентября 2016 года Хиллари Клинтон назвала часть сторонников Трампа «basket of deplorables» (корзина отбросов), имея в виду их предполагаемые расистские, сексистские, гомофобные, ксенофобные, Исламофобные (racist, sexist, homophobic, xenophobic, Islamophobic) взгляды. Это обзывательство, хотя и не прямое оскорбление конкретного лица, было направлено на группу, ассоциированную с оппонентом, чтобы подчеркнуть своё моральное превосходство. Данный пример иллюстрирует угрозу позитивному лицу Д. Трампа и его последователей и показывает, как с помощью моральной стигматизации реализуется стратегия оскорбления.
На основании нашего исследования можно сделать вывод об эффективности применения стратегий невежливости для личностного успеха кандидата. Некоторые участники дискурса не избегают невежливой риторики, за счёт чего привлекают к себе внимание электората. Исходя из этого, можно сказать, что применение стратегий невежливости расширяет границы формальности предвыборных выступлений и становится новой тенденцией в области американского политического дискурса.
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