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Введение
Изучение политической карикатуры является одним из актуальных направлений современной лингвосемиотики. Политическая карикатура как поликодовый текст представляет собой особую форму визуальной интерпретации политической реальности, в которой ключевую роль играют невербальные средства. Настоящее исследование посвящено анализу невербальных средств интерпретации образа Фридриха Мерца в немецкой политической карикатуре.
В последнее время появляется всё больше работ, посвященных семиотическому анализу медиаобразов различных политиков в карикатуре, например, Дональда Трампа, Риши Сунака, короля Великобритании Карла III и Ангелы Меркель [2-5]. Однако, несмотря на растущий интерес к анализу политической карикатуры, комплексное исследование невербальных компонентов медиаобраза Ф. Мерца в немецком карикатурном дискурсе до настоящего времени не получило достаточного освещения.
[bookmark: _Hlk1919286761]В данной работе предпринята попытка установить основные невербальные маркеры медиаобраза Ф. Мерца и объединить их в несколько функциональных групп. Таким образом, цель настоящего исследования — выявить и описать основные невербальные средства карикатурного изображения немецкого политика Фридриха Мерца. 
Материалом исследования стал корпус карикатурных изображений таких карикатуристов, как Клаус Штуттманн, Хайко Сакураи, Томас Мейч, работающего под псевдонимом Шварвель, и Оливер Шопф. Такой выбор карикатуристов был обусловлен нашим стремлением охватить максимально широкий и многослойный культурно-художественный контекст восприятия Ф. Мерца. 
Результаты исследования
В проанализированном нами корпусе из 265 карикатур невербальные средства медиаобраза Фридриха Мерца представлены в различных комбинациях и контекстах, формируя устойчивые визуальные паттерны восприятия политика. Проведённое исследование немецких политических карикатур позволило выявить основные невербальные маркеры медиаобраза Ф. Мерца и объединить их в несколько функциональных групп:
1. маркеры идентификации персонажа (прямоугольные очки, вытянутое лицо, редкие седые волосы, строгий деловой костюм);
2. маркеры сатирического снижения и дестабилизации (падение, потеря равновесия, неустойчивые позы, жесты беспомощности);
3. маркеры ролевой трансформации (образ Дон Кихота, костюм Супергероя, Цезарь, лунатик, заяц, Санта-Клаус, олень, религиозные аллюзии и др.).
4. маркеры эмоционального напряжения (мимика: широко раскрытые глаза, приподнятые брови, выражающие недовольство или рассеянность).


Было установлено, что медиаобраз Ф. Мерца формируется посредством устойчивого комплекса невербальных маркеров. К числу наиболее частотных относятся портретные признаки идентификации — прямоугольные очки, вытянутое лицо, редкая седая причёска и строгий деловой костюм, обеспечивающие мгновенное узнавание персонажа. Наряду с этим карикатуристы систематически используют маркеры сатирической дестабилизации образа. Персонаж нередко изображается в неустойчивых позах, ситуациях падения, что визуально снижает его статус и формирует эффект политической уязвимости.

     Существенную роль играют также приёмы комической трансформации, реализуемые через помещение Мерца в гротескные роли (образ Дон Кихота, супергеройские костюмы, Цезарь, лунатик, заяц, Санта-Клаус, олень, религиозные аллюзии и др.). Подобные визуальные решения усиливают сатирический характер репрезентации. Кроме того, в мимике персонажа устойчиво воспроизводятся признаки эмоционального напряжения — широко раскрытые глаза, приподнятые брови, выражающие недовольство или рассеянность, что формирует образ политика как фигуры, находящейся в состоянии постоянного внутреннего напряжения.

     Таким образом, проведённый анализ показал, что медиаобраз Ф. Мерца в немецкой политической карикатуре носит выраженно сатирический характер и формируется через сочетание устойчивых идентификационных признаков с системой невербальных средств визуального снижения и эмоциональной экспрессии персонажа, что отражает критический потенциал современной немецкой политической сатиры.
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