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В условиях современной информационной среды классические методы публичной ди-
пломатии сталкиваются с проблемой когнитивной перегрузки аудитории и барьером поли-
тического скептицизма [2]. Традиционные стратегические коммуникации, апеллирующие
к фактам и рациональному анализу, всё чаще демонстрируют низкую эффективность [3].
Возникает стратегическая необходимость перехода к парадигме «экономики впечатлений»
[5], где ключевым инструментом влияния становится не вербальное убеждение, а создание
личностно значимого, эмоционально вовлекающего опыта, напрямую воздействующего на
интуитивное восприятие.

В этом контексте технологии виртуальной реальности (VR) выступают инновационным
механизмом трансформации политических и культурных стереотипов. Их фундаменталь-
ный потенциал заключается в способности генерировать симулированный опыт, который
когнитивно обрабатывается реципиентом как аутентичный. Это позволяет эффективно
обходить защитные фильтры восприятия аудитории и перекодировать образ территории,
конвертируя технологическое воздействие в символический капитал государства [1, 7].
Субъективное ощущение погружения в данном случае выступает не самоцелью, а лишь
метрикой успешности обхода когнитивных барьеров.

Целью данного исследования является проведение сравнительного анализа эффектив-
ности различных иммерсивных медиаформатов для изменения профиля территориально-
го бренда у россиян и иностранцев.

В основу исследования положена гипотеза о том, что уровень технологической им-
мерсивности (VR-шлем > Смартфон 360∘ > 2D-монитор) прямо пропорционален степени
позитивной трансформации изначального стереотипного образа города. Предполагается,
что высокая иммерсивность обеспечивает глубокую когнитивную вовлечённость, необхо-
димую для разрушения стереотипа. Дополнительная гипотеза гласит, что интеграция в
среду аналитической задачи (целенаправленный поиск признаков) повышает показатели
рабочей памяти, однако может смещать фокус респондента с эмоционального пережива-
ния на рациональную оценку.

В лабораторном эксперименте, построенном по смешанному многофакторному плану
[4], примут участие 100–200 человек. Независимыми переменными выступают: 1) фор-
мат предъявления контента (VR-шлем / Смартфон 360∘ / Монитор 2D); 2) когнитивная
установка (свободное наблюдение / задача на идентификацию локации); 3) время замера
эффекта присутствия (немедленно / отложено). Стимульным материалом служат видео-
ролики, демонстрирующие культурный и архитектурный ландшафт исторического города
России (например, Коломны), в котором респонденты ранее никогда не бывали.

Процедура эксперимента разделена на несколько этапов. На этапе пре-теста фиксиру-
ется изначальный образ города методом семантического дифференциала, позволяющим
оценить неосознаваемые установки респондентов [6]. После экспозиции стимульного мате-
риала проводится пост-тест: повторное заполнение бланка семантического дифференциала
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для вычисления дельты трансформации образа. В качестве инструментального контроля
глубины погружения используется опросник MEC-SPQ [8], а также выполнение теста на
объём рабочей памяти (ретенция визуальных деталей).

Анализ полученных данных позволит проследить связь между форматом медиакон-
тента, уровнем вовлечённости аудитории и эффективностью перекодирования образа тер-
ритории. Сравнение высокобюджетного формата (VR-шлемы) с доступным мобильным
форматом (смартфон 360∘) имеет высокую практическую значимость.

Ожидаемые результаты должны продемонстрировать, что иммерсивные среды поз-
воляют эффективно преодолевать барьеры политического и культурного скептицизма.
Внедрение VR-технологий и мобильного контента 360∘ в практику публичной дипломатии
представляет собой экономически целесообразную альтернативу традиционным мероприя-
тиям (например, полномасштабным зарубежным выставкам). Подобный технологический
подход позволяет субъектам международных отношений целенаправленно накапливать
символический капитал [1], опираясь на объективные закономерности когнитивной психо-
логии.
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