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Секция «43.17 Социально-экономические аспекты развития сферы услуг»

Анализ экспорта туристических услуг Республики Беларусь

Заявка № 1677128

Согласно данным World Tourism Organization, международный туризм формирует зна-
чительную долю мирового экспорта услуг и выступает важным источником валютных по-
ступлений для национальных экономик [1]. Для стран с открытой экономикой развитие
экспорта туристических услуг является не только инструментом диверсификации внешне-
экономической деятельности, но и фактором стимулирования занятости, инвестиционной
активности и регионального развития. В Республике Беларусь туризм рассматривается
как перспективное направление наращивания несырьевого экспорта и повышения конку-
рентоспособности национальной экономики [2]. Реализация безвизовых режимов, развитие
приграничного сотрудничества, модернизация туристической инфраструктуры, а также
активизация продвижения национального туристического продукта способствовали росту
въездного туризма в отдельные периоды.

В структуре экспортных туристических услуг Беларуси значительную роль играет
внешний платежеспособный спрос, формируемый иностранными гражданами. Особое зна-
чение имеют объекты историко-культурного наследия, выступающие базой для формиро-
вания экскурсионных программ и комплексных туров [3].

Однако, несмотря на признание туризма приоритетным направлением социально-экономической
политики, сохраняется противоречие между потенциальными возможностями отрасли и
фактической динамикой экспортной выручки. Статистические данные свидетельствуют о
неоднородности тенденций: рост числа туристических организаций и объектов показа не
всегда сопровождается сопоставимым увеличением валютных поступлений, а динамика
численности иностранных туристов не демонстрирует устойчивой прямой зависимости с
финансовыми результатами отрасли.

Причина исследования обусловлена необходимостью выявления факторов, формиру-
ющих экспорт туристических услуг, а также оценки силы и направленности их влияния
на результирующий показатель - выручку от оказания туристических услуг

Для решения поставленной проблемы целесообразно применение методов количествен-
ного анализа, позволяющих определить тесноту и направление связей между показателя-
ми. Одним из инструментов, обеспечивающих выявление системных закономерностей и
скрытых зависимостей, выступает корреляционная матрица.

Анализ корреляционной матрицы позволил выявить ряд статистически значимых свя-
зей различной силы и направленности. Наибольшее количество прямых корреляций уме-
ренной и сильной связи обнаружено с результирующим показателем “Выручка от оказания
туристических услуг”. В качестве объясняющих переменных использованы: логарифм сто-
имости туров, оплаченных иностранными туристами; логарифм численности иностранных
туристов; логарифм посещаемости профессиональных театров; логарифм посещаемости
зоологических парков [4].

Наиболее сильная прямая связь наблюдается между выручкой от туристических услуг
и стоимостью туров, оплаченных иностранными туристами (r = 0,703). Данный коэффи-
циент свидетельствует о наличии тесной линейной связи и подтверждает доминирующую
роль внешнего платежеспособного спроса в формировании доходов отрасли. Также за-
метное влияние на выручку оказывает наличие и посещаемость объектов культурного
наследия (r = 0,510), что подчеркивает значимость экскурсионного туризма.

Выявлена прямая корреляция умеренной связи между посещаемостью зоологических
парков и профессиональных театров (r = 0,517). Это может свидетельствовать о наличии
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общего фактора, например, рост внутреннего туризма и активности людей в свободное
время. При этом посещаемость театров почти не связана с выручкой (r = 0,324). Это,
возможно, говорит о том, что театры в основном работают для местных жителей, а не
для туристов, или же различается система ценообразования. Обнаружена прямая кор-
реляция умеренной связи между числом организаций, осуществляющих туристическую
деятельность, и численностью иностранных туристов (r = 0,524), а также с количеством
недвижимых объектов наследия (r = 0,532). Увеличение туристического потока стимули-
рует появление новых турфирм, а наличие объектов культурного наследия требует орга-
низации приема туристов. Обращает на себя внимание отрицательная корреляция между
численностью иностранных туристов и стоимостью оплаченных ими туров (r = -0,156), а
также выручкой (r = 0,210). Хотя эти связи слабые, их направленность может говорить о
структурных изменениях в туризме. Возможно, растет количество безвизовых туристов,
например тех, кто едет транзитом или просто на короткое время. Либо же увеличивает-
ся доля самостоятельных путешественников, которых официальная статистика турфирм
учитывает не полностью.

Наблюдается умеренная отрицательная связь между количеством организаций, зани-
мающихся турдеятельностью, и посещаемостью театров (r = -0,351). Это явление можно
объяснить либо тем, что люди меняют свои предпочтения в досуге, либо спецификой вы-
борки, где рост числа турфирм приходился на периоды спада активности театров.

Главным, что влияет на рост выручки в туристической сфере является количество
иностранцев, которые покупают туры и насколько активно в туризм включены объекты
историко-культурного наследия. При этом динамика посещаемости учреждений культуры
и рост числа туристических организаций являются сопутствующими факторами, харак-
теризующими общее развитие рекреационной системы региона.

Для количественной оценки влияния детерминант на экспорт туристических услуг бы-
ла построена эконометрическая модель [4]. Был введен авторегрессионный компонент пер-
вого порядка для учета инерционности временного ряда. Использование логарифмической
спецификации способствует стабилизации дисперсии случайной составляющей, что потен-
циально снижает риск гетероскедастичности. Критерий Durbin–Watson = 1,87 - свидетель-
ствует об отсутствии выраженной автокорреляции остатков. Корень AR (0,91) находится
в пределах стационарности, что подтверждает корректность спецификации динамическо-
го элемента. Однако полученные результаты показали статистическую незначимость ряда
коэффициентов, что подтверждает предположение о том, что выручка от оказания тури-
стических услуг формируется под влиянием не только включённых в модель факторов, но
и иных, в том числе внешних, экономических и институциональных условий. Это свиде-
тельствуют о необходимости дальнейшего углубления исследования и совершенствования
спецификации модели, что открывает перспективы для последующих научных разработок
в данной области.

Современные тенденции развития отрасли характеризуются рядом структурных из-
менений. С одной стороны, усиливается зависимость доходов от стоимости туров, приоб-
ретаемых иностранными туристами, что свидетельствует о возрастающей роли организо-
ванного въездного туризма. С другой стороны, наблюдаются признаки трансформации
потребительского поведения - рост доли самостоятельных путешественников, краткосроч-
ных визитов и транзитного туризма, что влияет на структуру экспортной выручки и по-
казатели официальной статистики.
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