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Медиапотребление как процесс получения и освоения аудиторией информации пре-
терпевает фундаментальные изменения под влиянием цифровизации. Современные ис-
следования фиксируют трансформацию структуры потребления, связанную с развитием
информационно-коммуникационных технологий и цифровой экономики [2]. В России и
Китае наблюдаются схожие тренды при сохранении национальной

специфики.
Ключевыми характеристиками нового медиапотребления выступают фрагментация ауди-

тории (переход от массовой аудитории к нишевым группам), индивидуализация (форми-
рование персонализированной «медийной диеты»), мобильность (смещение потребления
на смартфоны) и интерактивность (активное взаимодействие с контентом). Эти характе-
ристики формируют принципиально иную среду

функционирования тележурналистики.
Наиболее существенным изменением является переход от линейных (синхронных) мо-

делей к нелинейным (асинхронным). Традиционное телевидение основывалось на фикси-
рованном потоке, где вещатель определял время просмотра. Цифровые технологии реа-
лизуют модель переменного потока, где контроль переходит к потребителю. Технологи-
ческую основу этой трансформации составляют сервисы видео-позапросу (VoD) и OTT-
платформы. В Китае развитие «» (будущего телевидения) ориентирует отрасль на отказ
от жестких сеток вещания в пользу персонализированного доступа [1]. В России аналогич-
ные процессы проявляются в росте онлайнкинотеатров и запуске мобильных форматов,
таких как вертикальные сериалы на

Wink.ru [1]. Мультиплатформенность становится важнейшей характеристикой потреб-
ления:

современный зритель использует множество устройств, часто переключаясь между ни-
ми. Концепция «перекрестного медиапотребления» описывает использование

одного контента на разных платформах или одновременное потребление разных
типов контента. Феномен «второго экрана» (second screen experience) предполагает
параллельное взаимодействие с дополнительным контентом на мобильном устройстве.

Исследование спортивных трансляций «Tencent Sports» в КНР демонстрирует широкие
интерактивные возможности современных платформ: множественные ракурсы, статисти-
ку в реальном времени, комментарии, голосования [2]. В российскокитайском контексте
сотрудничество SPB TV и CNTV показывает эффективность мультиплатформенных стра-
тегий для трансграничного взаимодействия [3].
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