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Телевизионный сериал на современном этапе развития медиакультуры представляет
собой одно из ключевых явлений массовой коммуникации [1, 2]. Он занимает устойчивое
место в структуре телевизионного вещания и цифровых платформ, формируя зритель-
ские привычки, влияя на ценностные ориентиры аудитории и выполняя широкий спектр
социальных и культурных функций [1, 2]. Телесериал можно рассматривать как многосе-
рийное аудиовизуальное произведение, в котором повествование развивается последова-
тельно, объединяя персонажей, сюжетные линии и тематическое единство [1].

Возникновение телесериала связано с эволюцией серийных форм повествования. Его
предшественниками выступили романы-фельетоны, публиковавшиеся частями в периоди-
ческой печати, а также киносериалы начала XX века [1].

Одной из важнейших характеристик телесериала является его программируемость,
выход серий в строго определённое время [2]. В отличие от полнометражного фильма,
сериал предоставляет возможность многомерного раскрытия характеров и постепенного
развития сюжетных линий [1, 2].

Развитие телевизионных сериалов неразрывно связано с эволюцией способов их про-
движения. На ранних этапах телевещания продвижение носило преимущественно инфор-
мирующий характер и ограничивалось эфирными анонсами и программной сеткой [4].

С усилением конкуренции на медиарынке в 1960-1980-е годы продвижение сериалов
происходило через трейлеры, рекламные блоки, публикации в печатных изданиях. В даль-
нейшем, сериалы начали рассматриваться как флагманские проекты каналов, формиру-
ющие их имидж и обеспечивающие стабильные рейтинги [4].

В 1990-е годы, на фоне глобализации медиарынка в маркетинговых кампаниях начали
активно использоваться PR-инструменты, участие актёров в публичных мероприятиях,
продвижение через СМИ [4].

Качественный этап трансформации наступил с развитием интернета и цифровых тех-
нологий [3]. Телесериал перестал быть исключительно эфирным продуктом и превратился
в мультиплатформенный медиапроект [3, 5]. Официальные сайты, форумы, а затем соци-
альные сети расширили коммуникационное пространство вокруг сериала [5, 6]. Продви-
жение стало включать элементы интерактивности и обратной связи, а зрители получили
возможность активно участвовать в обсуждении контента [3, 6].

Современный этап характеризуется интеграцией традиционных и цифровых инстру-
ментов [5, 6]. Социальные сети используются для публикации трейлеров, закулисных ма-
териалов, интерактивных опросов и формирования фан-сообществ [5, 6]. Продвижение
приобретает непрерывный характер и сопровождает сериал на всех стадиях его суще-
ствования [4]. Особую роль играет кросс-платформенность, обеспечивающая присутствие
проекта одновременно в эфире, на онлайн-платформах и в социальных медиа [3, 5].
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