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Переход от одной промышленной революции к другой меняет не только технико-экономическую
инфраструктуру, но и «режимы восприятия» среды: какие формы опыта считаются зна-
чимыми, что признаётся ценным, каким образом человек ориентируется в пространстве и
выстраивает идентичность. Уже на рубеже третьей и четвёртой революций усиливается
зависимость повседневности от потоков информации, скорости и непрерывной коммуни-
кации. Социальные практики становятся более сетевыми и мобильно-организованными, а
культурная ценность всё чаще приписывается не глубине переживания, а видимости, тира-
жируемости и способности удерживать внимание. В социологической перспективе это мо-
жет быть описано через характеристики цифрового общества (усложнение, мобильность,
сетевизация, усиление связанности и цифровизация), которые меняют «социальную оп-
тику» индивида и логику организации публичного пространства [5]. В мегаполисе такие
сдвиги проявляются особенно ярко: город функционирует как социально-технологическая
система, перераспределяющая внимание через платформенные механизмы (алгоритмы ре-
комендаций, рейтинги, метрики вовлеченности), вследствие чего культурные смыслы на-
чинают конкурировать в режиме «экономики внимания» [5].

Данный контекст соотносится с содержанием Индустрии 4.0 как технологического и
социального поворота, основанного на слиянии цифровых, физических и (в ряде направле-
ний) биологических технологий, что радикально перестраивает способы труда, коммуни-
кации и социального взаимодействия [9; 10]. В публичной сфере мегаполиса это выражает-
ся создании нового уровня городской жизни: навигация, досуг, культурное потребление и
даже эстетические предпочтения всё чаще организуются через интерфейсы и платформы,
которые стандартизируют опыт и задают форматы «правильного» участия (лайк, отзыв,
подписка, чек-ин, репост). Социальные отношения всё больше опосредуются образами и
представлениями: то, что переживалось непосредственно, отстраняется и возвращается
как поток визуальных и медийных форм [4]. Параллельно с этим Зиммель ещё в раннем
анализе мегаполиса фиксировал психологическую основу городской культуры как повы-
шенную интенсивность раздражителей и рационализацию, где количественные критерии
(сопоставимость, «выгодность», экономия времени) вытесняют качественное различение
[6]. В современном цифровом городе эти механизмы усиливаются: рациональность ин-
терфейсов и метрик закрепляет «быстрое» потребление и фрагментарное внимание как
норму.

Важная новация последних лет — дискурс Индустрии 5.0, который позиционируется
как ценностно-ориентированное направление, дополняющее технологическую рамку Ин-
дустрии 4.0: акцент смещается к человекоцентричности, устойчивости и резильентности,
а также к сохранению роли человека в производстве и принятии решений [12]. Этот по-
ворот особенно значим для культурной сферы, поскольку генеративный ИИ всё активнее
берет на себя функции, традиционно связываемые с «человеческим» творчеством: созда-
ние изображений, видео, музыки и синтетических медиаперсон (виртуальных инфлюенсе-
ров), что меняет представления о авторстве, оригинальности и художественной ценности
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[8]. Следовательно, ценностная трансформация затрагивает не только городскую среду
как «сцену» культуры, но и сам критерий культурного: граница между произведением и
контентом, событием и его медийной упаковкой, эстетическим опытом и интерфейсной
стимуляцией становится все менее устойчивой.

На этом фоне деэстетизация культурного пространства мегаполиса может быть рас-
смотрена как структурный эффект цифровой модернизации. В беньяминовском смысле
техническая воспроизводимость ведёт к «утрате ауры» — контекстности и уникальности
культурного объекта, который начинает жить как тиражируемая единица демонстрации
[2]. В парадигме критики культурной индустрии у Адорно и Хоркхаймера культура стано-
вится производством стандартизированных форм, рассчитанных на массовое потребление;
ценность закрепляется не за уникальностью и внутренней сложностью, а за масштабиру-
емостью и предсказуемостью [1]. В мегаполисе это поддерживается функционализацией
пространства: публичные территории всё чаще конструируются как управляемые «сцена-
рии» досуга и потребления, где эстетика подчинена навигации, коммерческим задачам и
управлению потоками. В терминах Бурдьё это связано и с символической властью: кто и
как определяет «современное», «качественное», «культурное», тот закрепляет легитимные
классификации вкуса и соответствующие практики участия [3].
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