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Современная медиасреда стала значимым пространством социализации молодежи, так
как через цифровые платформы задаются представления о допустимых стилях жизни и
«нормальности». Медиарепрезентации связывают культурные коды и массовое мнение,
задавая аудитории устойчивые схемы интерпретации. Социальные стереотипы понима-
ются как устойчивые схемы восприятия групп, упрощающие интерпретацию социальной
реальности [5]. В условиях тотальной цифровизации такие схемы формируются и поддер-
живаются повторяемыми медийными рамками, визуальными кодами и алгоритмическим
тиражированием контента, что особенно заметно в отношении молодежных субкультур,
имеющих ярко выраженные символы и практики.

Цель исследования – определить, каким образом средства массовой информации участ-
вуют в изменении стереотипных представлений о молодежных субкультурах и какие ме-
диамеханизмы способствуют их ослаблению либо усилению. Объект исследования – соци-
альные стереотипы, предмет – медийные практики, влияющие на их динамику. Эмпириче-
ским объектом выступают студенты московских вузов, относящие себя к субкультурным
сообществам.

Методология сочетает информационно-коммуникационный и структурно-функциональный
подходы; используются контент-анализ и дискурс-анализ медиатекстов, а также опрос и
интервью для фиксации интерпретаций медийных образов. Эмпирическая база включа-
ет публикации федеральных СМИ, материалы телевидения и видеоплатформ, а также
тематические сообщества в социальных сетях за последние 3–5 лет.

В рамках исследования предстоит найти решение последовательного комплекса задач.
На первом этапе уточняется содержание понятия социальных стереотипов, раскрываются
их функции и значимость в социальном контексте, описываются механизмы формирова-
ния и распространения стереотипных представлений в современном обществе. Далее ана-
лизируется место социальных стереотипов в структуре массового сознания и их влияние
на общественные установки, что позволяет перейти к рассмотрению медиа как института
социализации и механизма формирования общественного мнения.

Результаты теоретико-эмпирического анализа показали, что традиционные медиа ча-
ще используют фреймы «опасности» и «девиации», тем самым воспроизводя социальную
дистанцию и межпоколенческую стигматизацию. Так, по данным ВЦИОМ, 74% опрошен-
ных считают увлечение ребенка квадробикой поводом для тревоги; поддержка контроля
и запрета составляет 38% и 35% соответственно [2]. В Казахстане, несмотря на то что
большинство молодежи не относит себя к субкультурам (79,8–90% в различных возраст-
ных группах), сами субкультурные метки оказываются заметными в публичном дискурсе
и становятся объектом оценочной маркировки [1]. Разрыв медиапрактик между поколе-
ниями усиливает эффект стереотипизации: в исследовании, охватившем более 50 тысу-
частников, родители существенно меньше времени проводят в соцсетях, чем подростки,
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что затрудняет взаимопонимание и облегчает морально-нормативные интерпретации мо-
лодежных практик [6]. Для стран Центральной Азии характерна рамка «плохих влияний»
интернета, например, в национальном исследовании UNICEF отмечается сочетание пред-
ставлений об интернете как полезном ресурсе и как источнике рисков и стигматизации
[Там же].

Следующий этап направлен на выявление того, каким образом средства массовой ин-
формации участвуют в изменении стереотипов. В рамках этой логики отдельно оценива-
ется трансформация представлений о молодежных субкультурах через различные формы
медиаконтента, такие как традиционные СМИ, видеоплатформы, социальные сети и поль-
зовательские форматы.

Потенциал трансформации стереотипов связан с появлением альтернативных наррати-
вов и практик самопрезентации в новых медиа. Исследование казахстанских социальных
медиа показывает, что платформы способны формировать социальные стандарты и вли-
ять на интерпретацию образов; применение дискурс-анализа и интервью позволяет выяв-
лять темы, через которые нормы воспроизводятся и пересобираются [4]. Образовательные
интервенции, основанные на рефлексивной работе с источниками и сопоставлении кон-
текстов, уменьшают устойчивость ложных представлений: в эксперименте по развитию
культурной осведомленности студенты после системы заданий продемонстрировали более
высокие показатели по сравнению с контрольной группой [3].

Практическая значимость исследования состоит вразработке рекомендациях для ме-
диапроизводителей и образовательных организаций. Таким образом, в современных усло-
виях переход от сенсационных сюжетов к объяснительным форматам, включение ком-
ментариев участников субкультур и экспертов, а также внедрение медиаобразовательных
заданий, развивающих критическое чтение и сопоставление источников, позволяет ослаб-
лять стигматизирующие обобщения и повышать качество межпоколенческого диалога.
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