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Исследуемая проблематика является актуальной, так как анализ образов медийных
персон позволит выявить те ценности, моральные ориентиры и культурные нормы, кото-
рые преобладают в том или ином социуме. В современном мире медийные персоны высту-
пают своеобразными авторитетами среди широких масс. Они способны задавать тренды,
формировать общественное мнение и даже политические предпочтения. Несмотря на гло-
бализацию медиа-платформ, процессы становления медийных персон имеют националь-
ную специфику. Ценность сравнения социокультурных пространств таких стран, как Рос-
сия и США, заключается в осмыслении того, как государственные и негосударственные
акторы влияют на медийную сферу для продвижения определенных идей и ценностей.

До XXI века не существовало такого явления, как “медийная персона” в современном
понимании. Современные представления о медийных персонах в значительной степени
сформировались под воздействием СМИ [1].

Включение проблематики изучения знаменитостей в научный дискурс началось в 1960-
х гг., а активное развитие теорий пришлось на 80-е гг. XX столетия. Основное значение
в изучении явления знаменитостей имеют работы культурологов и медиаисследователей,
которые рассматривают этот феномен как результат работы средств массовой информа-
ции и их влияние на общественные реакции. К ним относятся Д. Маршалл, К. Маклеод,
Д. Бурстин, А. Лилти, Г. Тернер, Дж. Александер.

Если говорить о понятии “медийная персона”, то его точное происхождение не зафик-
сировано в научной литературе. Но есть все основания предполагать, что оно появилось
вместе с развитием цифровых технологий в начале XXI века

Медийная персона – это знаменитость, которая обладает способностью оказывать вли-
яние на мнение и настроения общества благодаря узнаваемости среди широкой аудитории
и непрерывной активности в медиапространстве [2].

Роль медийных персон в российском обществе сформировались под воздействием ря-
да исторических факторов. К ним относятся уменьшение роли государства и церкви в
обществе середины XIX века, мощное влияние государственно-партийного аппарата в со-
ветский период, а также последующее раскрепощение и либерализация в постсоветскую
эпоху [3][4]. Культура знаменитостей в США формировалась под влиянием развитой ры-
ночной экономики, повлекшей за собой раннюю коммерциализацию культуры и превра-
щение медийной личности в товар уже с начала XX столетия. Значительное воздействие
также оказали демократическая публичная сфера и лидерство в рамках производства
медиапродуктов [5].

Современное медийное пространство, сформированное глобализацией и цифровизаци-
ей, открывает возможности для межгосударственного взаимообмена культурными ценно-
стями и идеями. Однако, несмотря на эту взаимосвязь, формирование медийных персон
глубоко укоренено в специфике конкретной культуры. В число факторов, которые воздей-
ствуют на формирование медийных личностей, входят особенности информационного и
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медийного пространства России и США, преобладающие ценностные ориентации населе-
ния, социальные интернет-платформы, а также статус медийных персон и их восприятие
в российском и американском обществах.

Социокультурные особенности российского и американского обществ формируют не
только различные медийные образы, но и порождают уникальные механизмы создания,
признания и функционирования медийных персон. Это позволяет говорить о существова-
нии двух различающихся медийных системах.

Уникальный социокультурный контекст России и США обуславливает явные разли-
чия в преобладающих типах медийных персон. В российском обществе преобладают такие
типы, как патриотическая медийная персона, личность из народа, король/королева эстра-
ды, сетевая медийная персона и скандальная медийная персона. Американскому обществу
характерны следующие типы: успешная медийная персона, эпатажная медийная персона,
сетевая медийная персона, личность-активист и политическая медийная персона.
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