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Актуальность исследования патриотического дискурса в современной России продик-
тована необходимостью понимания механизмов формирования ценностных ориентиров в
условиях глубинной медиатизации и информационной насыщенности. Интенсификация
патриотической риторики, наблюдаемая в последние годы, связана с комплексом фак-
торов, включая консолидацию общества на фоне геополитических событий и перестрой-
ку информационного пространства. В ситуации, когда социальные сети, цифровые плат-
формы и традиционные СМИ формируют конкурентную среду смыслов, патриотический
дискурс приобретает ключевую функцию селекции ценностных ориентиров, выступая ин-
струментом сохранения целостности национального самосознания и противодействия де-
структивным информационным воздействиям [2, 5].

Объектом данного исследования выступает патриотический дискурс как социокуль-
турное явление, формирующееся в условиях современных медийных реалий.
Предметом исследования являются культурно-ценностные ориентиры патриотического
дискурса, формируемые под влиянием медиатизации и транслируемые в цифровой среде.
Цель работы заключается в анализе культурно-ценностных ориентиров патриотического
дискурса, активно транслируемого через новые медиаплатформы.
Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи: проанализи-
ровать теоретико-методологические основы изучения патриотического дискурса; исследо-
вать социокультурные нарративы, лежащие в его основе; выявить механизмы трансляции
ценностных ориентиров в условиях медиатизированного общества.

Степень научной разработанности темы. В современной науке дискурс рассматривает-
ся как инструмент конструирования социальной реальности. Как отмечали П. Бергер и Т.
Лукман, именно дискурсивные практики объективируют субъективные смыслы, превра-
щая их в устойчивые социальные ценности [1]. В отечественной традиции ключевое зна-
чение имеют работы С.Ю. Ивановой, исследующей патриотизм как ценность в контексте
российской культуры и молодежной политики [4]. Современные исследования, например,
работы А.М. Старостина, все чаще фокусируются на дискурсе в контексте цифровой куль-
туры и ценностных ориентаций [6]. Особого внимания заслуживают работы Т.Г. Борисовой
и А.Н. Печенюк, которые на материале анализа медиапространства выявляют механизмы
медиатизации концепта «Патриотизм», включающие позитивизацию через ретротопиче-
скую ассоциацию с событиями Великой Отечественной войны и стратегию продвижения,
связанную с полюсом «свои» [2]. Однако, несмотря на интерес к теме, недостаточно внима-
ния уделяется синтезу теорий медиатизации и анализа культурно-ценностных ориентиров
патриотизма в российском обществе 2020-х годов.

Эмпирическую базу настоящего исследования составляют результаты ряда современ-
ных работ, позволяющих верифицировать теоретические положения. Так, исследование
молодежного дискурса в социальных сетях России, проведенное коллективом авторов под
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руководством Д.В. Дунаса (МГУ), демонстрирует, что метанарративы в молодежных со-
обществах Telegram и VK тесно переплетены с традиционными ценностями — патрио-
тизмом, верностью семье и экономической стабильностью [3]. Важным выводом данного
исследования является обнаруженный феномен «нового патриотизма», который трансли-
руется через глобальные культурные формы (рэп, мемы, юмор), адаптированные к рос-
сийскому контексту, что позволяет сохранять актуальность для поколения Z [3]. В свою
очередь, анализ деятельности лидеров молодежных движений («Юнармия», «Волонтеры
Победы») в Telegram, проведенный А. Эдвардс и И. Гарнером, показывает, что транс-
ляция патриотического дискурса осуществляется с использованием техник социальных
медиа-инфлюенсеров, что создает у аудитории иллюзию активного выбора при фактиче-
ской ограниченности повестки государственно-одобряемыми активностями [8]. Ключевы-
ми характеристиками «хорошего патриота» в этом дискурсе выступают помощь другим
россиянам, участие в политике памяти и вовлеченность в милитаризированные практики
[8].

Глубинная медиатизация трансформировала каналы трансляции коллективных смыс-
лов. Патриотический дискурс сегодня продуцируется и распространяется не только через
традиционные институты (семья, школа), но и через сетевые структуры, описанные М.
Кастельсом [5]. Это усиливает воздействие на «языковую личность», формируя ценност-
ные установки через нарративы исторической памяти и гражданской ответственности.
При этом, как показывают исследования, в российском обществе наблюдается формиро-
вание нового типа политической идентичности, основанной на патриотическом дискур-
се и противостоянии внешнему информационному давлению, что сочетается с высоким
уровнем авторитарных установок и снижением доверия к традиционным СМИ в пользу
независимых онлайн-ресурсов [7]. В связи с этим, анализ патриотического дискурса тре-
бует изучения не только его содержания, но и специфических механизмов его медийной
трансляции, которые определяют эффективность воздействия на массовую аудиторию.
Таким образом, предложенный подход позволяет не только осветить актуальные аспек-
ты патриотического дискурса, но и наметить пути для его эффективной трансляции как
инструмента культурного воспитания.
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