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В современном обществе электоральное поведение представляет собой одну из дей-
ственных форм политического участия и является неотъемлемой частью формирования
представительных органов власти. Под электоральным поведением понимается субъективно-
мотивированная совокупность действий по реализации интересов и статусных позиций в
рамках выборов кандидатов или представителей политических партий в органы власти. В
ходе избирательных кампаний её участники стремятся оказать воздействие на избирате-
лей. Для этого субъект управления прибегает к использованию социальных технологий,
включающих в себя процедуры и методики, направленные на изменение электорального
поведения с целью достижения целей субъекта управления победы на выборах.

Социальные технологии в политике включают в себя информационно-аналитические,
коммуникационные технологии, технологию фрейминга, рефрейминга и перфоманса и др.
Особой разновидностью сойиальных технологий выступают мобилизационные технологии.
Мобилизационные технологии управления электоральным поведением, включают в себя
совокупность приемов по координации и организации субъектов для достижения полити-
ческих целей, рассчитанных на достижение увеличения числа активных сторонников.

Для привлечения новых сторонников к участию на выборах мобилизационные тех-
нологии используются в трех типах воздействия на избирателя: метод внушающего воз-
действия, метод убеждающего воздействия и метод манипулятивного воздействия. Метод
внушающего воздействия характеризуется как пассивное, не критичное восприятие изби-
рателем получаемой информации. Примерами такой технологии являются индоктринация
и пропаганда.

Метод убеждающего воздействия, напротив, направлен на критичное восприятие по-
лучаемой от субъекта управления информации. Его основная цель – продемонстрировать
сильные стороны предлагаемой программы и предложить конкретные пути решения про-
блемы. Метод убеждающего воздействия находит свое отражение в беседах, дебатах, рас-
суждениях на интервью.

Методы манипуляционного воздействия состоят в воздействии на сознание индивида
с целью преобразования сложившейся когнитивной системы через скрытые каналы для
достижения цели манипулятора. При этом избиратель не понимает, что находится под
сторонним воздействием. Он воспринимает все свои действия как рациональные, логичные
и добровольные.

Манипуляционные технологии могут проявляться в виде популизма, использования
кандидатов «спойлеров», создания образа «общего врага», использования электоральных
рейтингов и т.п. Чаще всего манипулятивное воздействие проявляется в популизме. Ис-
пользование популистской риторики связано с желанием привлечения на свою сторону
обширной части электората за счет общеодобряемых призывов к действиям. Подобные
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программы не связаны с представлением интересов конкретных граждан. Популисты го-
товы использовать даже несовместимые образы.

Использование кандидатов «спойлеров» связано со стремлением уменьшить электо-
ральную поддержку своего конкурента. В ситуации наличия трех кандидатов «А», «Б»,
«В», «А» и «Б» имеют противоположные программы. Если в избирательной кампании
начинает участвовать кандидат «В» со схожей с кандидатом «Б» политической програм-
мой, то во время выборов кандидат «В» перетягивает на свою сторону часть электората
кандидата «Б», что приводит к победе кандидата «А». Примером влияния «спойлеров»
являются выборы президента США в 2000 г. А. Гору не хватило 500 голосов до победы,
которые он мог получить при отсутствии на выборах третьего кандидата.

Схожий механизм манипулятивного воздействия на электронное поведение связан с
созданием договорённости между партиями по снятию с выборов в округах своих кан-
дидатов, имеющих пересекающийся электорат. Примером её использования может слу-
жить договоренность партии Э. Макрона «Возрождение» и «Нового народного фронта»
во Франции во время парламентских выборов в 2024 г.

Выборы во Франции в 2024 г., как и выборы в Германии в 2025 г. и выборы мэра Нью-
Йорка в 2026 г., отличаются активным использованием создания образа «общего врага».
Такая технология использует устоявшиеся в обществе стереотипы о различных явлениях,
которые преобразуются в негативно окрашенные ярлыки для демонизации оппонентов.
В качестве альтернативы субъект управления предлагает свою кандидатуру в качестве
единственного варианта. В такой ситуации избирателю представляется выбор не из луч-
ших вариантов, а из неприемлемого во всех отношениях и менее деструктивного.

Последняя из рассматриваемых технологий связана с использованием электоральных
рейтингов и опросов общественного мнения. Суть технологии заключается в демонстра-
ции победы определенного кандидата на выборах, после чего избиратели будут менять
свое электоральное поведение. Колеблющийся электорат, не имеющий четкой позиции в
вопросе выбора кандидата, будет склонен голосовать за лидера по данным опросов. Ос-
новная цель воздействия на сторонников конкурента – демотивация их перед выборами. В
таком случае уменьшается вероятность их участия в выборах, что повышает шанс победы
субъекта управления.
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