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Сегодня ввиду стремительной медиатизации политики, медиа выступают важным ин-
струментом реализации политического процесса. Существенно меняются механизмы и тен-
денции политической коммуникации, для которых характерным становится повышение
роли социальных сетей как потенциальной площадки для выстраивания диалога с об-
ществом и формирования политического имиджа. В данной статье рассматриваются ме-
диаобразы современных российских женщин-политиков, формируемые через их личные
аккаунты в таких социальных сетях, как ВКонтакте и Telegram. Путем проведения каче-
ственного контент-анализа авторы акцентируют внимание на характеристике различных
форм саморепрезентации женщин-политиков и их эффективности в условиях медиатизи-
рованной политики.

В связи с недостатком изучения гендерной специфики медиаобраза политика была вы-
работана цель исследования – выявить и систематизировать механизмы саморепрезента-
ции российских женщин-политиков в социальных сетях. Объектом данного исследования
стали личные аккаунты женщин-политических лидеров в социальной сети «ВКонтакте»
и мессенджере «Telegram», предметом внимания – текстовые и визуальные материалы,
наполняющие контент страницы, а также компоненты медиаобраза анализируемого по-
литика. Методом исследования послужил качественный контент-анализ, позволяющий на
основании характеристики публикаций, понять каким выстраивают свой политический
имидж сами женщины-политики через новые масс-медиа. Анализ был произведен на двух
наиболее востребованных интернет площадках сегодня – ВКонтакте и Telegram. Текущее
распределение информационного потока по данным площадкам объяснимо признанием
части социальных сетей экстремистскими организациями в России.

Выборку исследования составили аккаунты пяти самых цитируемых женщин полити-
ческих лидеров современной России на момент 2023 года. Подборка основана на данных
мониторингового сервиса «Медиалогия» по критерию – новостной видимости субъекта.

Проведенное исследование позволяет выделить ряд выводов. Прежде всего, мы видим,
что ведущие женщины-политики России в основном ведут личные социальные сети. Этот
факт указывает на стремление налаживать цифровую коммуникацию с обществом. Од-
нако, ими не используется в полной мере весь широкий потенциал соцсетей как канала
политической коммуникации, а их медиа активность нельзя назвать эффективной. Содер-
жательный контент-анализ продемонстрировал, что представленные женщины-политики
по большей части ведут свои страницы очень формально. Зачастую контент из разных
сетевых платформ просто дублируется. Освещается примерно одинаковый набор тем: но-
вости регионального или федерального уровня, поздравления с праздниками, повестка
рабочих заседаний. Помимо довольно однообразной информации в строго официальном
стиле, политиками не используются механизмы обратной связи и никак не выстраивается
коммуникация с аудиторией. Подобная коммуникативная стратегия в медиа пространстве
негативно влияет на образование и реализацию открытого диалога «власть-общество» и
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скорее демонстрирует часть административно-управленческой деятельности нежели эле-
мент политической технологии.
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