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1) Таргетированная реклама — не просто маркетинг, а часть новых механизмов соци-
ального контроля, потому что работает через сбор и анализ данных о пользовате-
лях.

2) Концепция Ж. Делеза об «обществах контроля» описывает переход от дисциплинар-
ных институтов к непрерывному, незаметному контролю через коды, алгорит-
мы и базы данных.

3) Эволюция таргетинга начинается с демографического разделения аудитории (в
том числе ещё в печатной рекламе и по районам/соц.группам), где контроль был
грубым и массовым.

4) Следующий шаг — психография (ценности, стиль жизни, убеждения), которая де-
лает сегментацию глубже и позволяет точнее «подстраивать» сообщение под ауди-
торию.

5) Цифровая революция (интернет, соцсети, трекинг поведения) превращает человека
в набор метрик, а таргетинг — в систему прогнозирования и управления вни-
манием через алгоритмы и ИИ.

6) Современные инструменты персонализации включают look-alike, то есть поиск лю-
дей, похожих на текущих клиентов по поведенческим и соц.-дем. признакам, чтобы
расширять аудиторию без потери точности.

7) Рост точности таргетинга усиливает этические риски: приватность, непрозрачность
обработки данных и чувство слежки; поэтому нужны правила прозрачности, кон-
троль пользователя над данными и этические стандарты индустрии.
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