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Актуальность доклада обусловлена трансформацией понятия роскоши: от маркера
классовой дифференциации в теории демонстративного потребления Т. Веблена [1] к ин-
струменту демонстрации культурного капитала П. Бурдье [2]. Если ранее статус опреде-
лялся материальной эксклюзивностью, то сегодня для поколения Z ключевыми становятся
нематериальные ценности: уникальный покупательский опыт, этичность и аутентичность
бренда. Согласно отчету McKinsey и The Business of Fashion «The State of Fashion 2025»,
индустрия моды вступает в период экономической неопределенности и смещения потре-
бительских приоритетов [3].

В современном мире наблюдается тенденция омоложения портрета потребителя люкса.
Так, по данным McKinsey, было выявлено увеличение доли людей возрастной группы 25–
40 и 16–24 среди потребителей сегмента премиум. Исследование Bain & Company (2024)
фиксирует сокращение базы потребителей люкса примерно на 50 миллионов человек за
последние два года, причем этот процесс особенно остро проявляется среди поколения
Z [4]. В связи с этим, брендам индустрии моды, занимающих сегмент люкс, необходимо
ориентироваться на особенности восприятия роскоши именно молодежи, а также пред-
принимать меры для удержания этих покупателей.

Запросы молодой аудитории смещаются от материальной эксклюзивности к немате-
риальным ценностям. Поколение Z и миллениалы, составляющие значительную долю по-
требителей, всё чаще выбирают бренды, которые транслируют новые ценности. Важным
фактором восприятия премиальности становится экологическая повестка. Согласно ис-
следованию VML «The Future 100: 2024», 40% потребителей ожидают от брендов вклада
в улучшение мира [5]. Прогноз ThredUP (2023) указывает на рост мирового рынка подер-
жанных товаров до 350 миллиардов долларов к 2027 году, причем 82% поколения Z учи-
тывают потенциал перепродажи одежды перед покупкой [6]. Таким образом, восприятие
люкса поколением Z формируется на стыке эстетики минимализма, этики ответственности
и эмпирики впечатлений.
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