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Актуальность исследования обусловлена радикальной реконфигурацией потребитель-
ских практик в условиях алгоритмической медиатизации рынков: платформенные экоси-
стемы конституировали режим обращения стоимости потребляемых товаров и услуг, при
котором персонализирующие алгоритмы функционируют как кибернетический механизм
управления желанием, систематически вытесняющий потребительскую стоимость на пе-
риферию мотивационной структуры агентов.

Как классика историографии оппозиции потребительской и меновой стоимости, раз-
вёртываемая в дискурсе политэкономии, так бодрийяровская экономика знаков не предла-
гают верифицируемого формального аппарата, операциональные единицы которого были
бы измеримы на уровне социальной динамики [1]. Между тем теория «машин роста»,
исходно описывающая захват локальной политической экономии коалицией рентоориен-
тированных акторов, открывает нетривиальную эвристику для цифровой среды: рекомен-
дательные алгоритмы воспроизводят её структурную логику в эндогенном пространстве
потребительских ориентаций [3, 4].

Цель исследования состоит в построении нейросетевой агентной модели цифрового по-
требления, интегрирующей критику стоимости с вычислительно-социологическим аппара-
том и позволяющей формализовать машину роста как кибернетический аттрактор семи-
отического захвата желания. Реализация цели предполагает: формальную спецификацию
пространства цифрового потребления (ПЦП) как метрической среды агентного взаимо-
действиях [2]; разработку операциональных индексов, переводящих конфликт стоимостей
в верифицируемые параметры модели; архитектурную интеграцию индексного аппарата в
агентную систему; имитационное исследование аттракторных режимов возникающей ди-
намики. Методологически исследование синтезирует постструктуралистскую теорию де-
территориализации, неомарксистскую семиологию стоимости и вычислительную социоло-
гию, конституируя кибернетико-семиотический подход к анализу потребительских систем
как среды новых медиа.

ПЦП операционализируется как латентное метрическое пространство X ⊂ R𝑑, струк-
турированное тремя классами объектов [6]. Агенты 𝑎𝑖 несут вектор состояния s𝑖(𝑡) ∈ R𝑘,
кодирующий диспозиции, идентичностные позиции и кумулятивную историю взаимодей-
ствий, а также вектор ориентации желания 𝜔𝑖(𝑡), задающий направление потребительско-
го внимания в ПЦП; товары 𝑔𝑗 обладают двойственным профилем стоимости — потреби-
тельской 𝑢𝑗 ∈ и меновой 𝑒𝑗 ∈ R+, — воплощёнными в эмбеддинге v𝑗 ∈ X. Трансмитте-
ры 𝜏𝑘 — алгоритмические агенты платформ — реализуют параметризованную политику
рекомендаций 𝜋𝑘 : X × S → G, непрерывно реструктурируя видимость товаров в поле
восприятия и воплощая тем самым операциональную логику машины роста.

Функция полезности агента задаётся как 𝑈𝑖(𝑔𝑗) = 𝛼𝑖𝑢𝑗 + 𝛽𝑖⟨𝜔𝑖,v𝑗⟩ + 𝛾𝑖𝑒𝑗, где 𝛼𝑖, 𝛽𝑖, 𝛾𝑖
— индивидуальные веса потребительской стоимости, пространственной близости ориен-
тации к товарному эмбеддингу и знаковой стоимости соответственно. Ориентация агента
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обновляется через механизм многоголового внимания: 𝜔𝑖(𝑡 + 1) = softmax(Q𝑖K
𝑇/

√
𝑑𝑘)V,

где матрицы запросов, ключей и значений параметризованы текущим товарным репер-
туаром, рекомендованным трансмиттером, — через что алгоритмическая медиация плат-
формы вписана непосредственно в механизм формирования потребительского внимания.

На данном основании операционализируются три индекса. IDS (Index of Deterritorialization
of Space) фиксирует скорость семиотического переозначивания товарного репертуара в
ПЦП: IDS(𝑡) = 1

|𝐺|·Δ𝑡

∑︀
𝑗∈𝐺 ‖v𝑗(𝑡) − v𝑗(𝑡 − ∆𝑡)‖2. IVUF (Index Valorization of Urban Flows)

соотносит капитальные вложения 𝐶𝑗 с частотностью потребительских взаимодействий 𝑓𝑖:
IVUF(𝑡) =

∑︀
𝑗 𝐶𝑗(𝑡)∑︀
𝑖 𝑓𝑖(𝑡)

. CII (Consumer Indifference Index) фиксирует вытеснение потребитель-

ской стоимости знаковой в мотивационной структуре агента: CII𝑖(𝑡) = 1− 𝛼𝑖(𝑡)
𝛾𝑖(𝑡)

. Совокупная
динамика трёх индексов описывает аттрактор «статистификации желания»: устойчивый
цикл роста IDS и IVUF при снижении 𝛼𝑖/𝛾𝑖 самовоспроизводит машину роста как кибер-
нетическую систему.

Машина роста формализована как трансмиттер, решающий задачу maxΠ

∑︀
𝑖 E[

∑︀
𝑡 𝛿

𝑡 ·
IVUF(𝑡)] при ограничении CII𝑖(𝑡) ≤ 𝑐0: максимизация капиталооборота при управляемом,
но ненулевом безразличии потребителя, исключающем полный выход агентов из системы.
Социальная диффузия ориентаций моделируется посредством графовой нейронной сети:
h
(𝑙+1)
𝑖 = 𝜎(W(𝑙)[h

(𝑙)
𝑖 ,AGG𝑗(𝜑(h

(𝑙)
𝑗 ))]), где суммирование ведётся по социальному окружению

агента в топологии ПЦП, а агрегирующая функция 𝜑 параметризована посредством ва-
риационного автокодировщика, обеспечивающего непрерывную актуализацию латентных
социальных позиций.

Степень завершённости исследования: теоретический аппарат и нейросетевая архи-
тектура модели разработаны в полном объёме; индексный инструментарий прошёл кон-
цептуальную верификацию; имитационный эксперимент находится на этапе калибровки
на синтетических данных с последующей валидацией на открытых данных e-commerce
платформ методами нейросуррогатной калибровки. Предварительные результаты свиде-
тельствуют о том, что включение трансмиттера с оптимизационной политикой ускоряет
конвергенцию агентных ориентаций к знаковым полюсам ПЦП: при IDS > 0,4 и началь-
ном CII < 0,3 система обнаруживает бифуркационный переход к режиму символического
потребления, в котором потребительская стоимость становится структурно нерелевантной
переменной модели. Данный результат предоставляет формальное основание для эмпири-
ческой верификации тезиса о цифровых платформах как машинах роста нового типа —
кибернетических механизмах, операционализирующих захват желания через алгоритми-
ческую семиотическую реструктуризацию ПЦП.
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