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Российский арт-рынок в последнее время преодолевает существенные изменения. Пан-
демия COVID-19 в 2020-ом году, а также трансформация мировой и российской куль-
турной среды привели к изменению моделей функционирования арт-индустрии. В рам-
ках исследования арт-индустрия рассматривается как совокупность институций, которая
включает в себя деятельность художественных галерей и создание произведений искус-
ства художниками. Арт-рынок представляет собой симбиоз экономических и эстетических
ценностей. Он объединяет культурные тенденции, сформированные в обществе. В систе-
ме рынка искусств задействованы художники, потребители предметов искусств, галереи
и арт-пространства.

Пандемия 2020 года ограничила возможность привлечения аудитории в автономном
режиме. Новые реалии способствовали формированию тенденции к построению онлайн-
стратегии продвижения на рынке искусств. Арт-дилеры отмечают, что превалирующее
число онлайн-продаж зависит от клиентов, уже знакомых с галереей. Социальные сети
остаются ключевым каналом на арт-рынке для привлечения новой аудитории и увеличе-
ния продаж.

Более того, в 2024 году российский арт-рынок вырос на 152% по сравнению с 2023
годом и достиг 50,3 млн. долларов, что подтверждает ценность исследования. Объем кре-
ативных индустрий в валовом внутреннем продукте составил 7,5 трлн руб. По итогам 2024
года общий объем продаж галерей на арт-ярмарках составил 31% от общего оборота. Ос-
новными игроками за анализируемый период оказались США, Великобритания, Франция
и Китай – их рынки обеспечили 83% оборота на мировом рынке искусств.

Целью данной работы является исследование особенностей функционирования бренда
художественной галереи в эпоху цифровой трансформации арт-рынка для определения
стратегии, которые необходимы для конкурентоспособности и узнаваемости бренда гале-
реи в условиях цифровизации.

Анализ литературы демонстрирует, что существует интерес к российскому арт-рынку
и адаптации сферы искусств к цифровым технологиям в научном сообществе. Изучены
основные характеристики арт-рынка и его развитие в России. Рассматривается место рос-
сийского арт-рынка в условиях международной конкуренции, но и делает акцент на роли
цифровизации в сфере искусств. Особое внимание уделено проблеме цифровизации рынка
искусств. В работе приведен анализ влияния цифровых технологий на изменение комму-
никации и поиск ключевых нарративов с аудиторией в условиях активного использования
социальных сетей. Вышеперечисленные темы позволяют углубленно изучить проблему и
на основе этого рассмотреть практики развития бренда художественной галереи на при-
мере государственной Третьяковской галереи и художественной галереи «Свиное рыло».
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