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Развитие цифровои среды, стремительныи рост технологии, процессы глобализации
задают новые рамки существования традиционным музыкальным образовательным учре-
ждениям. Однои из первичных задач по защите традиционных россииских духовно-нравственных
ценностеи, культуры и историческои памяти является укрепление культурного суверени-
тета страны. Согласно Указу Президента Россиискои Федерации В.В. Путина No 400 от
02.07.2021 «О Стратегии национальнои безопасности Россиискои Федерации» развитие си-
стемы образования, обучения и воспитания является основои формирования развитои и
социально ответственнои личности, стремящеися к духовному, нравственному, интеллек-
туальному и физическому совершенству. По Федеральному закону N 273-ФЗ в Россиискои
Федерации гарантируется право каждого человека на образование. Воспитательная функ-
ция накладывается на учреждения каждого сегмента образования — от школы до высших
учебных учреждении. В том числе через изучение музыкальных дисциплин.

Проблема разработки PR-сопровождения деятельности образовательных организации,
в первую очередь, образовательных организациях в сфере музыкального искусства, по-
буждает организации обращаться к специалистам отрасли. В работе исследуются техноло-
гии рекламы и PR, используемые в рамках формирования коммуникационных стратегии
образовательных организации.

В период 2014–2024 годов на рынке креативных индустрии, в частности, в сфере до-
полнительного профессионального музыкального образования происходят значительные
изменения: активно открываются некоммерческие и коммерческие организации, создают-
ся и масштабируются образовательные очные и дистанционные (онлаин) проекты — от
небольших курсов отдельных педагогов до платформ дополнительного и дополнительно-
го профессионального образования преподавателеи и исполнителеи музыки.

Существовавшая ранее система с крупными государственными учреждениями-монополистами
постепенно уходит в прошлое. Такие образовательные гиганты, имея практически неогра-
ниченную правительственную поддержку, работали исключительно в административно-
организационном направлении: совершенствовали программы обучения, укрепляли материально-
техническую базу. Однако экономическая необходимость в привлечении дополнительных
абитуриентов не была ярко выражена в связи с отсутствием конкуренции в музыкаль-
ном образовании, из-за чего к работе редко привлекались профессиональные дизаинеры,
маркетологи, таргетологи и менеджеры по продажам.

С появлением частного образовательного сегмента ситуация кардинально изменилась.
Для формирования устоичивои модели позиционирования и отстроики от серьезнои кон-
куренции, компании вынуждены обращать все больше внимания на проработку своеи ком-
муникационнои стратегии и развитие фирменного стиля, которые должны передавать не
только творческую специфику бизнеса, но и образовательную миссию проекта.

В ходе изучения вторичных данных в интернет-источниках о деятельности других ор-
ганизации, литературы по смежным темам, а также, основываясь на личном опыте бренд-
менеджера АНО ДПО «Институт музыки Ланот», была выявлена проблема исследования
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— проблема в коммуникации между сторонами образовательного процесса (организациеи
и потенциальными учащимися / абитуриентами), которая привела к устоичиво низкои
проявленнои заинтересованности в прохождении образовательных программ при наличии
высокого авторитета среди музыкального сообщества, необходимых образовательных ли-
цензии и авторитетных спикеров.

Образовательная отрасль является важнеишим элементом укрепления культурного
суверенитета страны и однои из первичных задач по защите традиционных россииских
духовно-нравственных ценностеи, культуры и историческои памяти; в музыкальную обра-
зовательную индустрию включено большое количество участников: по открытым данным
Министерства культуры России на конец 2021-2022 учебного года насчитывалось 5.008
государственных школ искусств и музыки, в которых обучалось 1.777.525 учащихся под
руководством 110 тысяч преподавателеи; для преподавателеи музыкального искусства су-
ществует ограниченное количество порталов и интернет-ресурсов для повышения своеи
профессиональнои компетенции, хотя каждые 3 года педагоги должны проходить подоб-
ные образовательные программы; в настоящее время в государственных музыкальных
школах наблюдаются сложности в выстраивании коммуникации между детьми и препо-
давателями, во многих из них не внедрены стандарты гуманнои педагогики и привержен-
ность ненасильственным образовательным методам.

Миссия организации АНО ДПО «Институт музыки Ланот» направлена на распро-
странение стандартов гуманнои педагогики, современных методик и ненасильственных
образовательных методов путем дополнительного профессионального образования препо-
давателеи музыкальных дисциплин и популяризации профессии преподавателя музыки
среди талантливых выпускников музыкальных учебных учреждении; организация АНО
ДПО «Институт музыки Ланот» на протяжении пяти лет сталкивалась с трудностями в
продвижении своих образовательных программ.
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