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Актуальность темы исследования обусловлена стремительной трансформацией рын-
ка детского медиапотребления и обострением конкуренции в цифровой среде. В условиях
доминирования глобальных платформ и крупных медиахолдингов, российские стартапы
в сфере детского аудиовизуального контента сталкиваются с комплексной проблемой при-
влечения и удержания целевой аудитории. Особенность коммуникаций в данном сегменте
заключается в необходимости одновременного и адресного взаимодействия с двумя прин-
ципиально разными группами: конечными потребителями (детьми) и лицами, принимаю-
щими решение о потреблении контента (родителями). Разработка эффективной коммуни-
кационной стратегии, учитывающей данную двойственность, психологические особенно-
сти восприятия, ограниченность ресурсов стартапа и специфику медиа-каналов, становит-
ся критически важным фактором успешного запуска и устойчивого развития нового про-
екта. Таким образом, актуальность настоящего исследования определяется потребностью
в практических решениях по интегрированному продвижению детских медиапродуктов
на ранней стадии их жизненного цикла.

Степень научной разработанности проблемы. Теоретической базой исследования
послужили труды отечественных и зарубежных ученых и практиков в смежных областях.
Основы формирования коммуникационных и маркетинговых стратегий рассмотрены в ра-
ботах Ф. Котлера, Дж. Траута и Э. Райс. Принципы бренд-менеджмента и позиционирова-
ния проанализированы на основе концепций Д. Аакера и К. Келлера. Методологии медиа-
маркетинга и продвижения в социальных сетях изучены по исследованиям С. Эффрона,
Д. Скотта и российских авторов, таких как И. Манн и А. Лебедев. Специфика детской
аудитории и медиавоздействия раскрыта в трудах психологов и социологов (Ж. Пиаже,
С.Н. Щегловой). Однако, несмотря на обширный теоретический пласт, наблюдается де-
фицит комплексных исследований, фокусирующихся именно на практической адаптации
этих теорий к условиям конкретного нишевого медиастартапа с учетом современных реа-
лий цифрового рынка России.

Проблема исследования заключается в отсутствии научно обоснованной и практи-
чески применимой коммуникационной стратегии для нового детского аудиовизуального
проекта «Мишка Топ», что создает риски низкой узнаваемости, неудачного выхода на
переполненный рынок, неэффективного использования маркетингового бюджета и, как
следствие, коммерческой неудачи стартапа.

Объект исследования — процесс разработки и реализации коммуникационной страте-
гии для медиастартапа на рынке детского цифрового контента.

Предмет исследования — коммуникационная стратегия продвижения конкретного
стартапа: детского аудиовизуального проекта «Мишка Топ».

Теоретическая значимость работы состоит в систематизации и адаптации суще-
ствующих теоретических подходов к маркетинговым коммуникациям применительно к
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специфической задаче продвижения детского цифрового стартапа, что вносит вклад в
развитие прикладных аспектов маркетинга и медиаменеджмента.

Практическая значимость заключается в том, что разработанная стратегия пред-
ставляет собой готовый алгоритм действий для команды проекта «Мишка Топ». Резуль-
таты работы могут быть использованы для привлечения инвестиций, планирования мар-
кетинговой деятельности и оперативного управления коммуникациями на старте проекта,
а также адаптированы для других аналогичных медиастартапов.

Методологическую основу исследования составили общенаучные методы анали-
за и синтеза, индукции и дедукции. В процессе работы применялись: анализ вторичных
источников (научная литература, отраслевые отчеты, статистические данные), методы
сравнительного и конкурентного анализа, ССВУ-анализ, метод моделирования стратегии.
Для сегментации аудитории использовались подходы поведенческого и психографического
анализа.
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