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В условиях цифровой трансформации коммуникационной среды и роста популярности
визуального контента особую значимость приобретает использование коротких видеофор-
матов в PR-коммуникациях. Современная аудитория, прежде всего молодёжь 18–35 лет,
ориентирована на динамичные, эмоциональные и лаконичные форматы подачи информа-
ции. Короткие видео до 60 секунд позволяют оперативно транслировать ценности бренда,
демонстрировать корпоративную культуру и формировать устойчивую эмоциональную
связь с пользователями, выступая важным элементом стратегических коммуникаций.

Цифровые платформы способствуют активному распространению коротких видео, пре-
вращая их в один из ключевых каналов взаимодействия с аудиторией. Высокая вовле-
чённость пользователей, обусловленная алгоритмами рекомендаций и интерактивностью
формата, делает их эффективным инструментом формирования имиджа и повышения
узнаваемости, особенно для технологических компаний.

Существенную роль играет эмоциональная составляющая видеоконтента. Использова-
ние сторителлинга и визуальных эффектов усиливает доверие аудитории и способствует
формированию лояльности к бренду. Таким образом, короткие видео выполняют не только
информирующую, но и ценностно-ориентирующую функцию.

Степень разработанности проблемы носит междисциплинарный характер и включает
исследования в области цифрового PR, SMM и видеомаркетинга. Несмотря на значимость
существующих подходов, наблюдается недостаточная систематизация применения корот-
ких видеоформатов в PR-деятельности технологических компаний.

Актуальность исследования обусловлена трансформацией моделей потребления ин-
формации и ростом влияния цифровых платформ. Короткие видео становятся универ-
сальным инструментом взаимодействия с аудиторией и повышения эффективности ком-
муникаций.

Объектом исследования являются PR-коммуникации технологических компаний в циф-
ровой среде, предметом — использование коротких видеоформатов в коммуникациях ком-
пании Яндекс. В работе применяются методы анализа и синтеза, сравнительный анализ,
а также контент-анализ и оценка метрик вовлечённости.

В результате исследования установлено, что короткие видео обладают высоким по-
тенциалом в PR-коммуникациях: они повышают узнаваемость бренда, усиливают эмоци-
ональную связь с аудиторией и способствуют росту вовлечённости. Разработка комплекс-
ной видеостратегии позволяет повысить эффективность коммуникационной деятельности
компании и укрепить её позиции в медиапространстве.
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