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В условиях цифровизации таргетированная интернет-реклама утвердилась как основ-
ной инструмент коммуникации бренда с потребителем. Её способность точно сегментиро-
вать аудиторию напрямую влияет на ключевые показатели: рост охвата, кликабельности
и конверсии. Актуальность исследования подтверждается данными Ассоциации Комму-
никационных Агентств России (АКАР): объём рынка цифровой рекламы в РФ в 2025
году превысил 650 млрд рублей, демонстрируя устойчивый рост [12]. Однако темпы роста
замедляются, что указывает на необходимость более изощрённых стратегий. Дополнитель-
ным драйвером изменений выступает интеграция искусственного интеллекта в рекламные
платформы (например, «Умный бюджет» в «Яндекс.Директ»), которые, по данным плат-
форм, способны повысить конверсию на 20–35% [9]. Это одновременно обостряет проблему
«иммунитета» аудитории к стандартным рекламным форматам [7].

Целью работы является выявление ключевых преимуществ, ограничений и перспектив
использования таргетированной интернет-рекламы для продвижения российских брендов.
Теоретическую основу составляют работы, формирующие междисциплинарный контекст:
от классиков медиатеории М. Маклюэна [4] и М. Кастельса [2] до фундаментальных трудов
по маркетингу Ф. Котлера [3] и стратегической рекламе Д. Огилви [6]. Прикладные ас-
пекты настройки таргетинга в российских реалиях освещены в руководствах Р. Назипова
[5], Г. Бирюкова [1] и Д. Румянцева [8]. Анализ текущих трендов опирается на отраслевые
отчёты АКАР [11, 12] и прогнозы экспертов [10, 13, 14, 15].

Основное содержание и выводы исследования можно представить в двух взаимосвязан-
ных блоках. Первый блок посвящён сущности и технологическим основам. Таргетирован-
ная реклама определяется как платная цифровая коммуникация, использующая алгорит-
мический анализ данных для показа релевантного контента узким сегментам аудитории.
Главным трендом является переход к гибридным и полностью автоматизированным стра-
тегиям на базе ИИ, что подтверждается прогнозами на 2026 год [10, 13, 15]. Второй блок
анализирует роль таргетированной рекламы в продвижении бренда. Исследование пока-
зывает, что этот инструмент перестал быть каналом только для прямых продаж и активно
используется для решения стратегических задач: повышения узнаваемости и формирова-
ния лояльности [11]. Анализируется ключевой парадокс: несмотря на рост медийных цен и
снижение вовлечённости, таргетированная реклама остаётся незаменимой благодаря глу-
бокой персонализации [10].

Выводы данной работы носят открывающий характер, создавая основу для углублен-
ного исследования на старших курсах. Практическим продолжением может стать сравни-
тельный анализ эффективности таргетированных стратегий в различных отраслях и для
конкретных брендов. Данная работа формирует концептуальный каркас для перехода на
старших курсах к прикладному, отраслевому и кейсовому анализам.
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