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Тема является чрезвычайно актуальной в связи с определением культурного и эконо-
мического развития регионов Российской Федерации одним из приоритетных направлений
государственной политики страны. В сентябре 2019 года было издано распоряжение прави-
тельства о стратегии развития туризма в РФ на период до 2035 года. Документ включает
в себя создание условий для формирования и продвижения качественного туристского
продукта на внутреннем и международном рынках и анализ современного положения ту-
ризма в России.
В октябре 2019 года Минэкономразвития России издал приказ об индивидуальных про-
граммах развития регионов, куда вошла также и туристическая отрасль. В 2024 году В.
В. Путин дал комментарий относительно проделанной работы. Он подчеркнул, что все
сделано «очень хорошо», но тем не менее нужен дополнительный анализ экономики для
понимания доступных вариантов корректировки существующей политики.
Событийный туризм как элемент геобрендинга позволяет улучшить имидж определенных
регионов. Проведение мероприятий увеличит туристический поток, что в свою очередь бу-
дет способствовать их развитию.
Целью является определить как событийный туризм влияет на успех кампаний по про-
ведению геобрендинга регионов России для повышения привлекательности регионов.

Для реализации цели поставлены следующие задачи:

1) Раскрыть основные понятия геобрендинга и событийного туризма как инструмента
для развития регионов России

2) Проанализировать роль событийного туризма в формировании геобрендов регионов
России

3) Изучить нормативно-правовую базу и программы государственной поддержки для
развития событийного туризма в России

4) Оценить эффективность проведения определенных мероприятий для геобрендинга
регионов.

Объектомисследования является геобрендинг регионов России.
Предметом исследования выступает использование событийного туризма для успешного
проведения кампаний по геобрендинга регионов России.
Методы:
Обобщение и систематизация научной литературы, анализ нормативно-правовых актов и
документов, сравнительный анализ, SWOT-анализ, статистический анализ.
Выводы:
В ходе исследования были выполнены все задачи и достигнута цель работы. Событийный
туризм действительно является одним из наиболее эффективных способов геобреннга. Он
подходит для России, так как позволит сформировать положительную репутацию регио-
нов и развить туризм в них, улучшая таким образом экономическую ситуацию в стране.
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Регионы России обладают достаточным потенциалом для проведения событийных меро-
приятий, что делает возможным использование именно такой стратегии продвижения.
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