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В условиях высокой конкуренции за внимание аудитории социально ориентированные
проекты все чаще сталкиваются с необходимостью выстраивания системной коммуникаци-
онной стратегии. Особенно актуальной данная проблема становится для школьных спор-
тивных инициатив, где аудитория представлена сразу несколькими группами — детьми-
участниками, родителями, педагогами и представителями образовательных организаций.
При этом вовлеченность аудитории выступает не только медиапоказателем, но и индика-
тором устойчивости и жизнеспособности проекта.

Настоящее исследование посвящено анализу коммуникационной стратегии школьного
спортивного проекта "Родные игры". Цель работы — выявить взаимосвязь между ис-
пользуемыми коммуникационными инструментами и степенью вовлеченности аудитории
в цифровой и офлайн-среде. В рамках исследования были поставлены задачи определить
ключевые сегменты целевой аудитории, проанализировать используемые каналы комму-
никации, классифицировать контент по функциональным типам, а также оценить пока-
затели вовлеченности в зависимости от формата и содержания публикаций.

Методологическую основу работы составили контент-анализ публикаций проекта, ана-
лиз количественных показателей вовлеченности (уровень взаимодействий, охваты, реак-
ции, комментарии, участие в интерактивных механиках), а также элементы сравнительно-
го анализа различных типов контента. В качестве примера рассматривается комплексная
коммуникационная модель проекта, включающая информационные, эмоциональные, ин-
терактивные и репутационные сообщения.

Результаты исследования демонстрируют, что наибольший уровень вовлеченности обес-
печивают интерактивные форматы и персонализированный контент, связанный с кон-
кретными командами и участниками. Публикации, сопровождаемые четким призывом
к действию, способствуют росту конверсии в офлайн-участие и повышению активности
аудитории в дни проведения матчей. Установлено, что регулярность рубрик и визуальная
унификация коммуникаций формируют эффект предсказуемости и укрепляют лояльность
сообщества. При этом информационные сообщения без интерактивных элементов демон-
стрируют более низкие показатели вовлеченности.

Таким образом, коммуникационная стратегия школьного спортивного проекта — фак-
тор формирования устойчивого детско-родительского сообщества и влияет на трансфор-
мацию аудитории из пассивных наблюдателей в активных участников. Полученные ре-
зультаты могут быть использованы при разработке коммуникационных моделей для обра-
зовательных и спортивных инициатив, ориентированных на формирование долгосрочного
взаимодействия с аудиторией.
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