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Международные отношения - одна из важнейших составляющих развития и, в целом,
существования любой державы. Сейчас особенно ярко можно отследить значимость взаи-
модействия стран мира между собой, потому что от этого зависит каждая сфера, начиная
от экономики и культуры, заканчивая безопасностью и суверенитетом государств. Россий-
ская Федерация не является исключением и уделяет внешней политике большое внимание.
Именно поэтому выбор человека, представляющего страну на международной арене, дол-
жен быть качественным и глубинным. Сергей Викторович Лавров - министр иностранных
дел Российской Федерации, он является одним из самых узнаваемых политиков нашей
страны.

История построения личного бренда министра иностранных дел России Сергея Викто-
ровича Лаврова - пример последовательной стратегии, позволившей ему выйти на мировой
уровень и поддерживать свой авторитет среди разных сегментов целевой аудитории.

Важно отметить предпосылки, которые позволили Сергею Лаврову сформировать бренд.
Например, учеба в МГИМО, авторство гимна, начало работы в посольстве на Шри-Ланке,
позволили ему заложить основу авторитета. Ключевым этапом стала работа в ООН, где
Лавров получил признание как у российских коллег, так и у иностранных. Именно там он
показал твердость своих решений при отстаивании интересов России.

После назначение на пост министра иностранных дел Российской Федерации, Сергей
Лавров начал процесс закрепления в информационном поле. Важную роль сыграла его
первая пресс-конференция, на которой он продемонстрировал свой уверенный, но в то же
время жёсткий коммуникативный стиль. Помимо этого, в период с 2004 - 2014 год важ-
ную роль в формировании персонального бренда Лаврова сыграли традиционные СМИ,
которые закрепили его вербальные и визуальные особенности. Например, использование
ярких и запоминающихся выражений.

Ключевые внешнеполитические кейсы укрепили его значимость, как дипломата среди
иностранных коллег, а также позволили Лаврову продемонстрировать его навыки ведения
внешней политики.

Так как Сергей Лавров занимает свой пост с 2004 года, то важно учитывать все этапы
развития его персонального бренда в информационном поле. Сегодня важно учитывать и
цифровые форматы коммуникации. Новые медиа дополняют традиционные. Фрагменты
выступлений министра иностранных дел РФ становятся вирусными в социальных сетях,
становятся трендом среди пользовательского контента. Это становится возможностью для
увеличения признания среди молодежи. Но для политика важно сохранять статус, поэто-
му сам Лавров не ведет активно социальные сети.

Таким образом, влияние персонального бренда Сергея Викторовича Лаврова распро-
страняется как на внутреннюю, так и на внешнюю политику. Качественно выбранная
стратегия выражается в высоком доверии граждан внутри страны, о чем свидетельствует

1



Конференция «Ломоносов-2026»

большое количество контента в социальных сетях. А также персональный бренд мини-
стра позволил добиться уважения иностранных коллег, что важно для дипломатических
переговоров и для отражения внешней политики России.
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