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В современном мире спорт давно перестал быть исключительно соревновательной дея-
тельностью, он превратился в мощную медиаплатформу для продвижения брендов. Фор-
мула 1 занимает особое место в этой экосистеме. Чемпионат мира по кольцевым гонкам
привлекает сотни миллионов зрителей по всему миру, а рекламное пространство серии ста-
новится объектом борьбы крупнейших транснациональных корпораций. Согласно данным
Спорт-Экспресс, в сезоне 2025 года суммарная посещаемость Гран-при достигла отметки
6,7 миллиона зрителей [1]. Количество подписчиков в социальных сетях же по сравне-
нию с предыдущим годом выросло на 17,1 миллионов человек достигнув отметки в 114,5
миллионов [4]. Столь масштабный охват определяет исключительную привлекательность
Формулы 1 как рекламного канала и обусловливает многообразие форм интеграции ком-
мерческих сообщений в пространство чемпионата.

Реклама в Формуле 1 реализуется на нескольких уровнях. Первый и наиболее очевид-
ный это визуальное размещение логотипов на болидах, комбинезонах пилотов и оборудо-
вании команд. Этот формат, известный как livery sponsorship, обеспечивает постоянное
присутствие бренда в кадре на протяжении всей гонки. «По словам основателя и генди-
ректора The Race Media Эндрю Ван де Бурга, размещение логотипа бренда на переднем
крыле болида «Формулы-1» обойдется как минимум в $5 млн в год, а титульное спон-
сорство от $30 млн до $100 млн в год», — пишет Forbes [2]. Вторым уровнем является
титульное спонсорство команд и отдельных этапов чемпионата, при котором название
компании включается в официальное наименование коллектива или Гран-при (например,
«Abu Dhabi HSBC Championship»). Третий уровень это интеграция брендов в цифровое
пространство трансляций, а именно виртуальные логотипы, накладываемые на изобра-
жение трассы, и спонсируемые графические элементы телекартинки. Наконец, четвёртый
уровень образуют нативные интеграции в официальных социальных сетях и стримин-
говом контенте, объём которого резко возрос после выхода сериала Drive to Survive на
платформе Netflix.

Важной тенденцией последних лет является расширение аудитории Формулы 1 за счёт
молодёжного сегмента и женской аудитории, что кардинально изменило структуру рекла-
модателей. Если прежде чемпионат ассоциировался преимущественно с нефтегазовыми
компаниями, производителями алкоголя и финансовыми институтами, то сегодня в число
крупнейших спонсоров входят технологические бренды, стриминговые сервисы и компа-
нии из сферы электронной коммерции [3]. Примечательно, что по мере ужесточения ре-
гулирования табачной и алкогольной рекламы в Формула 1 демонстрирует способность
адаптироваться, привлекая новые категории рекламодателей и сохраняя коммерческую
привлекательность.

Целью настоящей работы является комплексный анализ форм и инструментов реклам-
ной интеграции в пространство Формулы 1 для выявления наиболее эффективных стра-
тегий продвижения брендов посредством спортивного маркетинга в условиях трансфор-
мации медиапотребления.
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