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Эффективность бренда измеряется не только узнаваемостью, но и способностью вы-
страивать долгосрочную эмоциональную связь с потребителем, формировать лояльность
и создавать устойчивые ассоциации. иммерсивная реклама, как одна из форм медиатех-
нологий изменяет устоявшийся способ взаимодействия аудитории и бренда. Особую ак-
туальность VR и AR технологии обретают в сегменте автомобильного бренда, где про-
дукт отличается высокой технической сложностью и требует эмоционального вовлечения
потребителя. В работе внимание сосредоточено на двух наиболее развитых технологиях
иммерсивной рекламы: виртуальной реальности (VR) и дополненной реальности (AR).

Согласно отчету DataBridge Market Research (2024), объем глобального рынка AR/VR
в автопроме достиг $2.8 млрд, а среднегодовой темп роста составляет 34.5%. При этом на-
блюдается четкая сегментная дифференциация: люксовые бренды инвестируют в рекламу
с VR технологиями, в то время как, массовые бренды автомобилей - в AR решения, как
масштабируемый инструмент коммуникации.

В работе проведен сравнительный анализ четырех кейсов, которые являются ярким
примером применения VR и AR в продвижении как люксового сегмента автомобилей, так
и массового. (Porsche, Toyota - VR технологии, Volvo и Hyundai – AR технологии). Выбор
брендов обусловлен их лидерскими позициями в внедрении иммерсивных инструментов и
репрезентативностью для мирового рынка (Германия, Швеция, Япония, Корея).

По итогу исследования выделены ключевые показатели эффективности в продвиже-
нии автомобильного бренда и произведена оценка эффективности применения конкретно
этих технологий для автомобильного бренда. взаимосвязь между использованием VR/AR
и ключевыми показателями эффективности бренда: узнаваемостью, лояльностью и уни-
кальностью коммуникации. Результаты исследования могут быть полезны для российских
автомобильных брендов, которые находятся в поиске эффективных цифровых инструмен-
тов: согласно данным Аналитического центра при Правительстве РФ, российский рынок
VR/AR-технологий вырос на 31% в 2024 году, что создает предпосылки для адаптации
рассмотренных стратегий с учетом локальной специфики.
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