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В условиях высокой конкуренции на медиарынке кинобизнес всё в большей степени
зависит не только от качества продукта, но и от эффективности коммуникационных стра-
тегий его продвижения. В отличие от большинства товаров, фильм обладает особенностью,
связанной с невозможностью его предварительной оценки до момента потребления, что
усиливает значение репутационных факторов и информационного сопровождения.

Связи с общественностью в кинобизнесе выполняют функцию формирования ожида-
ний аудитории и управления общественным вниманием. В современном медиапростран-
стве пиар выступает не как вспомогательный инструмент маркетинга, а как самостоятель-
ная стратегическая система, влияющая на коммерческий результат проекта.

Объектом исследования является коммуникационное сопровождение кинопроектов.Предметом
исследования выступают современные пиар-стратегии продвижения фильмов.

Теоретическую основу исследования составили работы в области коммуникации и свя-
зей с общественностью [4, 6], а также исследования, посвящённые специфике продвижения
культурных продуктов [3, 5]. Кинопродукт обладает рядом особенностей, отличающих его
от других объектов продвижения. Он одновременно является коммерческим и культур-
ным продуктом, что требует комплексного подхода к формированию информационной
повестки. Как отмечается в исследованиях кинорынка, выбор зрителя во многом опре-
деляется предварительным медиадискурсом [7]. Анализ современных практик показал,
что ключевую роль в продвижении кинопроектов играет формирование новостного поля
через традиционные медиа. Публикации в федеральных и специализированных СМИ поз-
воляют легитимировать проект и придать ему статус общественно значимого культурно-
го события. Не менее значимым направлением является продвижение в цифровой среде.
Социальные сети выступают пространством формирования эмоциональной вовлеченно-
сти аудитории и создания эффекта присутствия. Практика показывает, что интерактив-
ные форматы (опросы, конкурсы, эксклюзивный контент) способствуют укреплению связи
между проектом и зрителем [8, 11]. Отдельное значение приобретает формирование лояль-
ного комьюнити. Современные коммуникационные стратегии ориентированы не только на
информирование, но и на долгосрочное вовлечение аудитории. Контент-стратегии, описан-
ные в современных исследованиях [12, 13], позволяют поддерживать интерес к проекту на
протяжении всего жизненного цикла фильма.

Проведённый анализ показал, что эффективное продвижение кинопродукта возмож-
но только при комплексном использовании традиционных медиа, цифровых платформ и
инструментов взаимодействия с аудиторией. Рассмотрение пиар как целостной системы,
включающей цели, целевые аудитории, ключевые сообщения и каналы коммуникации,
позволяет объяснить устойчивость современных моделей продвижения.
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