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Объем мирового рынка ювелирных изделий класса люкс в 2025 году оценивался в 93,66
млрд долларов США и, как ожидается, достигнет 149,28 млрд долларов США к 2033 году,
демонстрируя среднегодовой темп роста в 6,0% в течение прогнозируемого периода. Это
обусловлено растущей склонностью потребителей к брендовым, сертифицированным и ди-
зайнерским ювелирным изделиям, а также усиливающимся влиянием модных тенденций
и культуры подарков класса люкс, что способствует росту спроса [5]. В условиях высокой
конкуренции на рынке люксовых ювелирных изделий достижение узнаваемости и миро-
вого признания представляет собой длительный процесс. Некоторым брендам, таким как
Булгари, Картье, потребовалось пятьдесят-шестьдесят лет для того, чтобы занять лидиру-
ющие позиции на люксовом ювелирном рынке. На этом фоне особенно удивителен пример
успеха бренда «Мессика». Бренд «Мессика» был основан в 2005 году в Париже и за отно-
сительно короткий срок – около 20 лет, бренд сумел достичь международного признания и
закрепиться в люкс сегменте. На сегодняшний день «Мессика» имеет около 90 магазинов
в 85 странах [3]. Это демонстрирует усиливающуюся значимость эффективных коммуни-
кационных стратегий. Дэвид Аакер отмечает: «фирмы, накопившие опыт в применении
других, не столь привычных средств распространения информации, благодаря проведе-
нию мероприятий по стимулированию сбыта, спонсорству, паблисити, распространению
образцов и других средств, привлекающих внимание клиентов, будут наиболее удачливы-
ми в создании осведомленности о бренде»[1]. Данное утверждение подтверждает важность
использования комплексных пиар стратегий. Принято считать, что ювелирные изделия, в
особенности сегмента люкс, надевают на особенно значимые мероприятия. Валери Месси-
ка, основательница бренда «Мессика» считает, что не нужно ждать особого мероприятия
или повода для ношения изделий, их можно надевать и повседневно, и при этом выглядеть
не слишком вычурно [2]. Концепцией данного бренда является – «повседневная роскошь».
В 2007 году Валери выпустила коллекцию «Move», которая стала значимой для брен-
да, привлекла к нему широкое внимание произвела огромное впечатление. Особенностью
коллекции являются «движущиеся», или, как их еще называют, «танцующие» три брил-
лианта. К созданию данной коллекции Валери Мессика сподвигла одна ее история из дет-
ства, которая и послужила толчком к созданию уникальных изделий для данного бренда.
История создания коллекции, связанная с личным многолетним опытом основательницы
бренда сформировала основу для сторителлинга как ключевого инструмента коммуника-
ционной стратегии продвижения бренда «Мессика». Данный бренд проводит собственные
показы, участвует в показах с другими известными брендами одежды. Показы и участие
в такого рода модных мероприятиях не только поддерживают имидж бренда, но и вы-
полняют коммуникационную функцию. Этим «Мессика» обеспечивает широкое медийное
освещение и укрепляет узнаваемость бренда. Дополнительным инструментом коммуни-
кационной стратегии продвижения является присутствие бренда в глянцевых журналах,
таких как Vogue, Harper’s Bazaar. Помимо этого, он сотрудничает с селебрити. Целью
бренда является привлечение молодежи, следовательно «Мессика» старается следовать
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трендам и идти в ногу со временем, выбирая для рекламных компаний востребованные
лица. Бренд сотрудничал с Кендалл Дженнер, Рианной, Бьенсе. Недавно была реализо-
вана рекламная кампания с популярной в наше время корейской кейпоп звездой, с участ-
ницей группы «Блекпинк» Джису. Также ювелирный бренд ведет свои социальные сети
и собственный сайт, где публикуются новости касательно бренда, каталог изделий. Кроме
вышеперечисленного, «Мессика» формирует репутацию социально ответственного брен-
да, управляя благотворительным фондом, что усиливает эмоциональную привязанность к
бренду. Фонд оказывает помощь женщинам и детям, оказавшимся в тяжелых жизненных
ситуациях[4].

Сторителлинг, показы мод, коллаборации с брендами, сотрудничество с селебрити,
глянцевые журналы и благотворительная деятельность выступают основными инстру-
ментами продвижения бренда «Мессика». Благодаря данным инструментам и быстрой
адаптации к изменениям трендов на рынке, ювелирный бренд за относительно короткий
срок существования смог закрепить свою позицию в люксовом сегменте.
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