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В цифровую эпоху реклама перестает быть лишь средством продвижения товаров и
превращается в мощный инструмент влияния на общество. Она формирует взгляды, цен-
ности и модели поведения больших социальных групп, создавая противоречие между ощу-
щением свободы выбора и скрытым управлением через эмоциональные послания, образы
и внушения, работающие на подсознательном уровне. Актуальность темы обусловлена
быстрым развитием цифровых технологий и ростом их влияния, что требует пересмотра
понятий и методов анализа современных рекламных технологий и их этических аспектов.
Манипуляции в рекламе изучаются социологией, психологией, лингвистикой и философи-
ей, что позволяет рассматривать рекламное воздействие как сложное социальное явление.

В современности цифровые алгоритмы таргетинга делают воздействие персонализи-
рованным, что стирает границы между информированием и манипуляцией, требуя пере-
смотра понятий и этических аспектов. Объект исследования — рекламная коммуникация,
предмет — механизмы скрытого социального воздействия и манипуляции. Цель работы
— изучить эти механизмы и повысить медиаграмотность общества, что особенно важно в
условиях быстрых технологических изменений. Научная ценность заключается в понима-
нии трансформации общества под воздействием рекламы и выявлении новых социальных
механизмов, а практическая — в разработке методов противодействия манипуляциям и
повышении уровня медиаграмотности. Методология основывается на системном подходе,
сравнительном и терминологическом анализе, что позволяет структурировать ключевые
понятия и механизмы воздействия.
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