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В условиях глобализации и цифровизации косметическая индустрия демонстрирует
устойчивый рост, а уходоваякосметика становится одним из наиболее динамично разви-
вающихся сегментов рынка. Особую популярность в России приобрели корейские бренды,
что связано с инновационными формулами, многоступенчатой системой ухода, акцентом
на профилактику кожных проблем и активным использованием цифровых каналов ком-
муникации.

Данное исследование посвящено анализу инструментов продвижения корейской уходо-
вой косметики на российском рынке с целью выявления их эффективности и разработки
практических рекомендаций по совершенствованию коммуникационной стратегии.

В работе рассматриваются теоретические основы маркетинговых коммуникаций и про-
движения косметической продукции, анализируется специфика косметического брендин-
га, а также исследуются особенности формирования имиджа корейских брендов в россий-
ском медиапространстве. Особое внимание уделяется цифровым инструментам продвиже-
ния, инфлюенс-маркетингу, контент-стратегиям и формированию лояльности аудитории.

Практическая часть исследования включает анализ коммуникационной стратегии брен-
да «Anua» (Ануа) как примера продвижения корейской уходовой косметики в России,
оценку её эффективности с использованием SWOT- и PEST-анализа, а также разработку
рекомендаций по оптимизации инструментов продвижения с учетом специфики россий-
ского рынка и трансформации потребительского поведения.

В работе делается вывод о том, что эффективность продвижения корейской уходовой
косметики обеспечивается комплексным использованием digital-инструментов, активным
взаимодействием с аудиторией в социальных сетях, сотрудничеством с лидерами мнений,
формированием экспертного имиджа бренда и адаптацией коммуникационной стратегии
к социокультурным особенностям российского рынка.
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