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Киноиндустрия — одна из наиболее динамичных и влиятельных отраслей современного
развлекательного бизнеса. Зародившаяся еще в начале XX века, индустрия кино продол-
жает эволюционировать, адаптируясь к новым технологиям и глобальным тенденциям,
активно их используя и привлекая миллиарды зрителей по всему миру [1]. Стриминговые
платформы стерли географические границы, создав единое пространство аудиовизуаль-
ного контента. В этих условиях ключевым фактором коммерческого успеха кинокартин
становится не только качество продукта, но и эффективная стратегия его как внутрен-
него, так и международного продвижения. Ярким примером, подтверждающим данную
тенденцию, стал южнокорейский сериал «Игра в кальмара» (2021), который в кратчайшие
сроки после выхода превратился в глобальное культурное явление, заняв первое место в
рейтинге Netflix в более чем восьмидесяти странах и вызвав беспрецедентный обществен-
ный резонанс [10].

Анализ стратегий продвижения кинопродукции на глобальном рынке позволит вы-
явить их ключевые составляющие, факторы универсальности, уникальности и успеха, а
также влияния на индустрию в целом через пример «Игры в кальмара», у которой уже
есть своя армия преданных фанатов по всему миру.

Тема данной работы является актуальной, так как рынок кино и сериалов представ-
ляет собой одну из наиболее высококонкурентных и быстрорастущих сфер экономики.
Согласно статистическим данным, стриминговые платформы (в том числе Netflix) сей-
час набирают большую популярность среди аудитории, идет активная борьба за зрителя
[12]. Именно поэтому особенно важно понимать, какими стратегиями стоит пользовать-
ся, чтобы завоевать и удержать интерес и доверие людей, обозначить свою уникальность
и как адаптировать продукты к глобальному контексту. «Игра в кальмара» послужит
хорошим примером эффективного продвижения кинопродукции, о чем свидетельствует
статистика, многочисленный пользовательский контент со всех уголков мира, количество
обсуждений [9] и иные факторы, показывающие работу современных кросс-культурных
коммуникационных и маркетинговых стратегий. Исследование позволит выявить специ-
фику данного сериала на мировом рынке кинопродукции и понять, каким образом и что
именно настолько масштабно привлекло и заинтересовало зрителей.
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