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Российский фешн-рынок последних лет функционирует в условиях серьёзных вызо-
вов, связанных с санкционным давлением и разрушением логистических цепочек. Уход
иностранных поставщиков, рост стоимости и сроков доставки, а также изменение ассор-
тимента существенно трансформировали деятельность брендов и повлияли на восприятие
их потребителями.

В фешн-сегменте, где репутация является ключевым фактором доверия к качеству,
стилю и ценовой политике, резкие изменения в работе компаний провоцируют рост неопре-
делённости и снижение лояльности аудитории. В этих условиях антикризисный пиар пе-
рестаёт быть вспомогательным инструментом и становится базовым элементом коммуни-
кационной стратегии.

Современные российские фешн-бренды функционируют в условиях затяжного кризи-
са, при котором рыночные правила меняются быстрее, чем формируются долгосрочные
стратегии. Это требует гибких и адаптивных коммуникационных решений, направленных
на сохранение репутации и доверия потребителей.

Анализ практики российских брендов показывает, что наибольшую эффективность де-
монстрируют стратегии, основанные на прозрачности коммуникации, оперативной реак-
ции на изменения, работе с аудиторией в цифровой среде и формировании эмоциональной
связи с потребителем.

Таким образом, антикризисный пиар становится ключевым фактором устойчивости и
развития российских фешн-брендов, обеспечивая их адаптацию к новым экономическим,
а также социальным условиям.
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