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Современная индустрия туризма характеризуется активным стремлением стран выде-
литься, привлекая путешественников уникальными культурными предложениями. Куль-
турные события, такие как музыкальные фестивали, становятся важным инструментом
продвижения территорий, формируя узнаваемый имидж страны и способствуя росту ту-
ристического потока. Узбекистан, обладая богатейшим историко-культурным наследием, в
последние годы активно развивает туристическую индустрию, стремясь занять достойное
место на международной арене. Музыкальные фестивали, сочетающие в себе традицион-
ные и современные элементы, играют особую роль в этом процессе, выступая не только
площадкой для творчества, но и мощным средством маркетинга региона.
Исследование посвящено анализу влияния музыкальных фестивалей на формирование ту-
ристического имиджа Узбекистана через призму трёх ключевых механизмов.
В качестве первого механизма рассматривается привлечение целевой аудитории. Музы-
кальные фестивали ориентированы на наиболее активный сегмент туристического рын-
ка. Согласно данным Всероссийского центра изучения общественного мнения (ВЦИОМ)
за 2024 год, каждый четвёртый россиянин (26%) за последний год участвовал в меро-
приятиях в других регионах, чаще всего это молодые люди 18-34. Наибольшую популяр-
ность имеют многодневные музыкальные фестивали (22%)[1]. Международные исследова-
ния подтверждают эту тенденцию: туристы в возрастной категории 18-34 года составля-
ют приблизительно 64% рынка музыкального туризма, а 57% представителей поколения
миллениалов отдают предпочтение приобретению опыта участия в событиях перед приоб-
ретением материальных благ[2]. Узбекистан демонстрирует разнообразие фестивальных
форматов. Традиционный международный фестиваль "Шарк Тароналари", проводимый
с 1997 года на площади Регистан в Самарканде, ежегодно собирает участников более чем
из 80 стран[3]. Современный коммерческий фестиваль "Пепси Мюзик Фест", организу-
емый с 2022 года с участием мировых звёзд, в 2024 году посетили около 180 тысяч че-
ловек[4]. Фестиваль электронной музыки "Стихия", проводимый на территории бывшего
дна Аральского моря, в 2025 году привлёк, в общей сложности, около 10000 посетителей,
часть из которых - иностранные гости и артисты[5].
Следующий механизм связан с созданием медийного контента - событийный туризм вы-
ступает мощным инструментом медийного продвижения территории. Как отмечают ис-
следователи, "событийный маркетинг - инструмент, который позволяет удерживать и при-
влекать посетителей и инвесторов. Правительства разных стран поддерживают и вклю-
чают события в часть своей стратегии экономического развития, государственного строи-
тельства и в качестве инструмента маркетинга и брендинга территорий"[6]. Музыкальные
фестивали генерируют значительные объёмы контента в традиционных и цифровых ме-
диа, социальных сетях, на стриминговых платформах - всё это формирует образ Узбеки-
стана как современной, динамично развивающейся страны, открытой к международному
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культурному обмену. Согласно исследованиям, "успешно проведённые мероприятия поло-
жительно влияют на имидж территории за её пределами"[7], что критически важно для
позиционирования страны на глобальном туристическом рынке.
Заключительный механизм обусловлен развитием государственно-частного партнёрства.
Участие коммерческих структур обеспечивает профессионализацию организации фести-
валей и расширение их масштаба. Пример "Пепси Мюзик Фест" демонстрирует эффек-
тивность модели государственно-частного партнёрства: корпорация ПепсиКо обеспечива-
ет финансирование и привлечение мировых артистов, государство предоставляет инфра-
структуру и административную поддержку. По данным исследования рынка событийного
бизнеса в России вырос на 14%, а объём рынка корпоративных мероприятий составил 130
миллиардов рублей[8], что свидетельствует о коммерческой привлекательности событий-
ного маркетинга и готовности бизнеса инвестировать в подобные проекты. Государствен-
ная поддержка закреплена в стратегии "Узбекистан - 2030", предусматривающей прове-
дение не менее 10 международных фестивалей в сферах музыки, танца и театрального
искусства[9]. По данным Всемирной туристской организации, за период с января по сен-
тябрь 2025 года Узбекистан вошёл в число семи государств с наиболее высокими темпами
роста международного туризма, продемонстрировав увеличение туристических прибытий
на 73% относительно 2019 года[10].
Музыкальные фестивали выступают комплексным инструментом формирования туристи-
ческого имиджа Узбекистана, объединяя привлечение целевой молодёжной аудитории,
создание позитивного медийного образа и эффективное государственно-частное партнёр-
ство. Разнообразие форматов - от традиционного "Шарк Тароналари" до коммерческого
"Пепси Мюзик Фест" - позволяет транслировать многомерный образ страны. Для усиле-
ния имиджевого эффекта необходимо развитие системной медийной координации между
государственными и коммерческими организаторами и внедрение инструментов оценки
эффективности.
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