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В условиях глобализации косметическая индустрия демонстрирует динамичный рост и
высокую конкуренцию, оставаясь перспективной отраслью. Российский рынок премиум-
косметики и масс-маркета адаптируется к текущей ситуации. Успех бренда сегодня зави-
сит от качества продукции и эффективности маркетинговых стратегий.

Актуальность выбранной темы обусловлена стремительным ростом российского рынка
косметики и парфюмерии, который в 2024 году достиг объема 1, 11 трлн. руб. Отечествен-
ные бренды занимают 40% рынка при более чем 2000 производителей[n20].
Современный потребитель требует экологичности, доказанной эффективности и безопас-
ного состава продукции. Бренды вынуждены разрабатывать уникальное позиционирова-
ние для успешного продвижения.

Продвижение бренда — комплекс мер по формированию имиджа и информированию
целевой аудитории через рекламу, PR, стимулирование сбыта и прямые продажи. Ак-
туальность исследования стратегий продвижения обусловлена развитием рынка, сменой
потребительских предпочтений, цифровизацией и усилением конкуренции.

Продвижение косметических брендов «Ив Роше» и «Локситан» на российском рынке
строится на разных маркетинговых подходах, отражающих их позиционирование и целе-
вую аудиторию.

«Ив Роше» — компания с 1959 года, производитель растительной косметики. Имеет
собственные плантации и сеть из более 3000 бутиков в 90 странах. Ив Роше ориентируется
на массовый сегмент и делает акцент на доступности натуральной косметики, поэтому его
стратегия направлена на широкий охват аудитории и активное стимулирование продаж.
Бренд активно использует digital-каналы, включая медийную и контекстную рекламу,
ретаргетинг и email-маркетинг. Существенную роль играют интернет-магазин и розничная
сеть, а также традиционные инструменты.

«Локситан» — премиальный бренд с 1976 года, акцентирующий внимание на прован-
сальском наследии и социальной ответственности. Локситан придерживается стратегии
премиального позиционирования и делает упор на эмоциональную составляющую брен-
да. В основе его продвижения лежит storytelling, связанный с французским происхожде-
нием, Провансом и натуральными ингредиентами, что формирует образ lifestyle-бренда.
Основными каналами выступают фирменные бутики, создающие уникальный потреби-
тельский опыт, а также интернет-магазин, социальные сети и digital-реклама. Среди ин-
струментов активно используются персонализированная реклама, динамический ретарге-
тинг, программы лояльности, а также контент-маркетинг с визуально привлекательными
и атмосферными материалами.

Теоретической основой исследования послужили работы ведущих экспертов:
- Д. Аакер[n1] — концепция сильных брендов и их идентичности
- Ж.-Н. Капферер[n6] — система бренд-менеджмента
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- Ф. Котлер[n7] — принципы маркетинговых коммуникаций, сегментация и позициони-
рование

- Д. Траут и Э. Райс[n12] — теория позиционирования
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