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В работе рассматриваются изменения, происходящие на российском рынке одежды в
условиях экономической нестабильности и ухода зарубежных брендов, а также усиление
позиций отечественных компаний в премиальном сегменте. Особое внимание уделяется
истории становления и этапам развития бренда chatgpt://generic-entity?number=0 — от
локального онлайн-проекта до одного из лидеров российского fashion-рынка. Анализиру-
ется динамика финансовых показателей компании, расширение розничной сети и выход
на международные рынки.

Раскрываются особенности концепции бренда, его ДНК и позиционирования, а также
специфика ассортиментной политики, основанной на капсульных коллекциях. Отдельное
внимание уделяется маркетинговой и коммуникационной стратегии, механизмам форми-
рования лояльной аудитории и поддержания устойчивого имиджа в конкурентной среде.
В тексте также рассматриваются факторы, обеспечившие успешное развитие компании, её
место на российском рынке одежды и перспективы дальнейшего роста. Теоретическую ос-
нову анализа составляют положения бренд-менеджмента, концепции позиционирования и
формирования бренд-капитала, что позволяет комплексно оценить модель развития брен-
да в условиях трансформации рынка.
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