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Исследовательская работа посвящена комплексному междисциплинарному анализу со-
ветского производственного плаката как формы массовой визуальной коммуникации и ин-
струмента идеологического и мотивационного воздействия на аудиторию. Актуальность
исследования обусловлена возрастанием роли визуальных медиа в современной культуре и
необходимостью обращения к историческим формам массового убеждения для выявления
универсальных механизмов коммуникационного воздействия. Производственный плакат
в советской культуре выступал не только художественным феноменом, но и средством
социальной инженерии, формировавшим модели поведения и образ «нового советского
человека».
Объектом исследования является советский производственный плакат как форма визу-
альной массовой коммуникации.
Предметом исследования выступают его коммуникационные особенности, включающие
визуальные, вербальные и символические средства воздействия, а также используемые в
нём стратегии и модели коммуникации.
Цель работы заключается в выявлении и анализе коммуникационных особенностей со-
ветского производственного плаката как инструмента идеологического и мотивационного
воздействия на массовую аудиторию.
Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

• рассмотреть теоретические основы изучения плаката в рамках теории массовой ком-
муникации;

• проанализировать социально-политический и культурный контекст его создания;

• деконструировать структуру коммуникативного сообщения плаката через анализ от-
ношений «адресант — адресат», визуального и вербального кодов;

• выявить и классифицировать основные коммуникационные стратегии;

• проанализировать модели психологического воздействия и оценить эффективность
визуально-вербальной коммуникации плаката.

Теоретико-методологическая основа исследования представляет собой синтез структурно-
коммуникативного подхода, семиотического анализа, сравнительно-исторического метода,
контент-анализа и метода визуальной риторики. Теоретический фундамент составляют
работы по теории пропаганды и массового убеждения (П. Кенез, В. Боннелл), исследова-
ния художественного языка и идеологии советского плаката (Н. Бабурина, А. Бондарен-
ко), а также труды по психотехнике и восприятию визуальных сообщений (Е. Болтин, А.
Гайворовский, М. Карнаухов, Н. Стоюхина).
В первой главе осуществляется концептуальное рассмотрение плаката как средства мас-
совой коммуникации. Плакат интерпретируется как медиатекст, обладающий структурой,
адресностью и прагматической направленностью. Анализируется социально-политический
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и культурный контекст создания производственных плакатов, в рамках которого они
функционировали как инструмент формирования трудовой мотивации и коллективной
идентичности.
Во второй главе исследуется структура коммуникативного сообщения производственного
плаката. Рассматриваются отношения «адресант — адресат», специфика визуального ко-
да (композиция, цвет, стиль) и особенности вербального кода (лозунги, призывы, цифры).
Показано, что визуальные и вербальные элементы функционируют как единый механизм
убеждения.
Третья глава посвящена анализу коммуникационных стратегий и моделей воздействия,
используемых в советской плакатной психотехнике. Выявляются основные приёмы эмоци-
онального и рационального воздействия, а также оценивается эффективность визуально-
вербальной коммуникации производственного плаката как средства формирования пове-
денческих установок и трудовой дисциплины.
Практическая значимость исследования заключается в возможности использования полу-
ченных выводов для анализа современных визуальных коммуникаций, а также для раз-
работки стратегий социально ориентированной рекламы и пропаганды. Основные выводы
работы сводятся к следующему: советский производственный плакат представляет собой
целенаправленно сконструированное коммуникативное сообщение, основанное на синтезе
визуальных и вербальных кодов; его эффективность обусловлена сочетанием идеологиче-
ского содержания, эмоционального воздействия и риторических приёмов; коммуникаци-
онные стратегии плаката способствовали формированию нормативных моделей поведения
и коллективных идентичностей в рамках советской культуры.
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