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В данном докладе речь пойдет об эффективности рекламных интеграций в продвиже-
нии товаров и услуг, а также ключевых критериях выбора блогеров для успешной реали-
зации маркетинговых коммуникаций.

Доклад написан на основе исследований в данной области, были использованы работы
Молчанова С.С., Костина Д.М., Карпыкбаевой А.Б., Татаринова К.А., Писаревой Е.В. и
других.

Тема является актуальной в современном мире, так как цифровые технологии зна-
чительно изменили поведение потребителей и подходы к продвижению товаров и услуг.
Традиционные методы рекламы становятся менее актуальными и уступают место новым
формам взаимодействия брендов с целевой аудиторией. Особое значение приобретают ре-
кламные интеграции с участием лидеров мнений – блогеров. Согласно результатам сов-
местного исследования Ассоциации блогеров и агентств и платформы для управления
интернет-рекламой «эЛама», проведенного в марте 2025 года, каждый третий рекламода-
тель в России пользуется рекламой у блогеров [7].

Стремительно растущая популярность инфлюенс-маркетинга обусловлена высоким уров-
нем доверия аудитории к блогерам. Зрители воспринимают рекомендации блогера не про-
сто как рекламу, а как дружеский совет: «Продвигая бренд через свою личную жизнь,
лидеры мнений делают его понятным для обычного потребителя» [5].

Инфлюенсеры являются главным авторитетом для граждан, что подтверждается дан-
ными исследования аналитического центра «Позиция», опубликованного в ноябре 2025
года. В опросе принял участие 1271 респондент, из которых более 60% совершали покуп-
ки по рекомендации блогеров, основной причиной чего является доверие к блогеру (36%)
[6].

Верный выбор инфлюенсера имеет первостепенное значение для успешных реклам-
ных интеграций, так как именно этот аспект определяет охват аудитории, её качество и
итоговую эффективность кампании.

В докладе делается вывод о том, что эффективность рекламных интеграций определя-
ется правильным выбором блогеров. Грамотный подход повышает узнаваемость бренда,
увеличивает продажи и формирует долгосрочную лояльность клиентов.
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