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Современное цифровое медиапространство отличается раздробленностью практик ме-
диапотребления, возрастающей конкуренцией за внимание пользователей и усилением го-
сударственного и правового контроля над рекламной деятельностью. В подобных условиях
возрастает значимость альтернативных форм маркетинговых коммуникаций, ориентиро-
ванных на индивидуализированное взаимодействие с аудиторией. Одним из наиболее ак-
тивно развивающихся инструментов в данной области выступает инфлюенсер-маркетинг,
получивший широкое распространение в секторах с жесткими регуляторными ограниче-
ниями, включая сферу азартных игр.

Индустрия азартных игр, сохраняя высокую экономическую значимость и уровень кон-
курентной борьбы, функционирует в условиях серьезных ограничений традиционных ре-
кламных каналов, обусловленных законодательными запретами, техническими блокиров-
ками и снижением уровня доверия аудитории к прямой рекламе. В связи с этим бренды все
чаще прибегают к инфлюенсер-маркетингу как инструменту формирования доверитель-
ных отношений с целевыми группами потребителей. Ключевой характеристикой данного
подхода становится эффект личной рекомендации, формирующийся на основе парасоци-
альных связей и высокой вовлеченности подписчиков. Одновременно активное привлече-
ние инфлюенсеров к продвижению азартных игр актуализирует этические и социальные
риски, связанные с влиянием на уязвимые категории аудитории и стиранием границ меж-
ду развлекательным и коммерческим контентом.

Теоретико-методологическую базу исследования составили работы, посвященные инфлюенсер-
маркетингу, геймификации и коммуникационным стратегиям в цифровой среде, а также
исследования, анализирующие психологические механизмы вовлечения аудитории и фено-
мен аддиктивного поведения. Существенный вклад в изучение влияния игровых и медий-
ных практик на формирование потребительских установок внесли труды А. О.Журавлева
, Е. А. Савельева, М. В. Передерия
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