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Моя работа будет строиться на описании распространенных традиционных стратегий
продвижения, где ключевое место будет иметь ,конечно же, оффлайн-каналы продвиже-
ния (бутики, показы, глянец, персонализированный сервис).

Внимание будет уделено классической модели 4P, как основы продвижения любого
бренда и в том числе премиум.

Далее переход к современным стратегиям. В сущности, это тот же 4P, только допол-
ненный цифровой средой (сайты, онлайн-показы, онлайн-примерочные, готовые лукбуки,
коллаборации с инфлюенсерами, сторителлинг, контент-маркетинг, искусственный интел-
лект).

В конце работы, учитывая, что моя магистерская диссертация будет о продвижении
премиум брендов, будет выделены именно те стратегии, которые отличают их от массмар-
кета.

Наиболее перспективной моделью для российских брендов является омниканальная стра-
тегия. Она представляет собой не просто сосуществование, а функциональную интеграцию
онлайн- и офлайн-платформ (интернет-магазинов, физических бутиков, приложений). На
примере брендов (12 STOREEZ, LIME и др.) доказано, что такой подход обеспечивает
целостность клиентского опыта, расширяет географию присутствия и повышает эффек-
тивность коммуникации.

Эффективное продвижение российских брендов в модной индустрии строится на си-
стемном сочетании традиционных методов (формирование имиджа, личные продажи, PR)
и современных цифровых решений. Переход к омниканальной модели позволяет нивелиро-
вать недостатки каждого из подходов в отдельности, создавая единую экосистему бренда
и обеспечивая его конкурентное преимущество.
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