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Тезисы доклада:
Суть и цель: Пресс-тур — это не просто экскурсия, а инструмент PR, направленный на

создание глубокого погружения журналистов в контекст работы компании или проекта
для получения качественных и охватных публикаций.

Процесс подготовки пресс-тура целесообразно разделить на три ключевых этапа: pre-
production, production и post-production.

На этапе планирования критически важным является определение эксклюзивного инфор-
мационного повода. Пресс-тур оправдан только в том случае, если журналист получает
доступ к информации или локации, которые невозможно изучить дистанционно. На дан-
ном этапе происходит сегментация медиапула: отбор федеральных, региональных и спе-
циализированных СМИ, а также релевантных блогеров. Особое внимание уделяется «бес-
шовной» логистике. Проработка маршрута, тайминга и условий пребывания «под ключ»
— это не вопрос комфорта, а фактор, напрямую влияющий на лояльность участников и
их готовность работать в заданном темпе.

Информационное наполнение мероприятия включает подготовку расширенного пресс-пакета.
В эпоху цифровизации недостаточно предоставить печатные материалы; необходимо обес-
печить журналистов качественным визуальным контентом (фото в высоком разрешении,
B-roll видеоматериалы), доступным по QR-кодам или в облачных хранилищах непосред-
ственно во время мероприятия.

Этап проведения требует жесткой модерации тайминга, учитывающего дедлайны различ-
ных типов СМИ (информагентства, ТВ, онлайн-порталы). Ключевым фактором успеха
здесь выступает работа спикеров. Обеспечение доступа к первым лицам компании для
эксклюзивных комментариев повышает статусность мероприятия и вероятность получе-
ния публикаций с глубокой аналитической составляющей.

На этапе пост-активности проводится не только количественный мониторинг (число пуб-
ликаций), но и качественный анализ: соответствие материалов ключевым сообщениям (key
messages) компании, тональность публикаций и охват целевой аудитории. Важным аспек-
том является поддержание долгосрочных отношений (media relations) с пулом участников
после завершения пресс-тура, что позволяет закрепить позитивный имидж организации в
медиасреде.
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