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Актуальность исследования обусловлена возрастающей ролью личного бренда и ими-
джа как ключевых нематериальных активов в современном медиапространстве. В услови-
ях высокой конкуренции грамотное управление персональным брендом становится необ-
ходимым условием для профессионального роста и карьерного успеха, особенно для спе-
циалистов в сфере рекламы и связей с общественностью.

Объект исследования– личный бренд и имидж публичной персоны в современном ро-
сийском обществе.
Предмет – особенности создания, формирования, эволюции личного бренда и имиджа Ксе-
нии Собчак как медийной личности.

Цель – проанализировать факторы успеха личного бренда Ксении Собчак и оценить вли-
яние её имиджевых трансформаций на восприятие аудиторией.

Теоретическая основа – понятие личного бренда и имджа. Личный бренд определяется как
совокупность материальных (стиль, внешность) и нематериальных (ценности, эмоции, ре-
путация) активов, формирующих уникальный образ человека. Ключевыми структурными
элементами бренда являются: ценность, индивидуальность, ориентация на целевую ауди-
торию, естественность и известность.
Этапы формирования персонального бренда заключаются в следующем. Создание силь-
ного личного бренда – состоит не из одного дня, а это долгий процесс, который требует
множество нюансов. Например: 1) самоанализ и определение целей; 2) анализ целевой
аудитории; 3) выбор платформ для коммуникации (Telegram, YouTube, Rutube, личный
сайт) и создание регулярного контента, который адаптирован под ожидания аудитории.
Также, эффективным является использование нескольких каналов продвижения.

Управление личным брендом на сегодняшний день является уже неменее важной частью
для будущих специалистов по рекламе и связям с общественностью, так как напрямую
оказывает влияние на их узнаваемость, доверие со стороны работодателей и расширение
карьерных перспектив.

Фигура Ксении Собчак выбрана как пример осознанной и динамичной эволюции ими-
джа. Анализ её карьеры от той саомй светской львицы до политического журналиста и
общественного деятеля позволяет нам проанализировать механизмы ребрендинга и адап-
тации к изменяющимся условиям медиасреды. Количественные показатели (миллионы
подписчиков в YouTube и Telegram) подтверждают масштаб её влияния и вселяют дове-
рие к аудитории.

Таким образом, тема личного бренда и имиджа на примере Ксении Собчак показывает
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нам, как растёт роль персонального брендинга, как именно личный бренд является цен-
нейшим нематериальным активом публичного человека в профессиональной деятельности
специалистов рекламы и пиара в цифровую эпоху.
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