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Актуальность исследования обусловлена стремительным ростом популярности цифровых платформ как пространства для реализации просветительских проектов, ориентированных на массовую аудиторию. Цель работы – выявить прагматический потенциал просветительского дискурса на материале телеграм-канала культурной направленности «Arzamas» (адрес канала – https://t.me/ArzamasLive, количество подписчиков по состоянию на май 2025 г. – около 54 тысяч). Материалом исследования послужили 100 постов канала за 2025 год, отобранных методом сплошной выборки. Методологическую базу составили коммуникативно-прагматический и дискурсивный анализ, опирающиеся на труды М. Фуко, Т. ван Дейка, В.И. Карасика, а также работы по медиалингвистике.
В ходе анализа была подтверждена гипотеза о том, что генеральная просветительская стратегия в пространстве телеграм реализуется через комплекс вспомогательных коммуникативных стратегий: информирования, актуализации знаний адресата, согласования и диалогизации.
Установлено, что преобладающим типом постов является креолизованный текст с полной степенью креолизации – сочетание «фото + текст» (83% от общего числа). Это свидетельствует о стремлении адресанта к максимальному прагматическому воздействию через единство вербального и визуального компонентов. Также представлены типы «текст + аудио» и «текст + видео», что соответствует мультимодальной природе Telegram-дискурса.
Ключевым механизмом реализации просветительской стратегии выступает диалогизация, обеспечивающая отождествление адресанта с аудиторией. Основные маркеры:
- Использование инклюзивного «мы» создает эффект сопричастности и общности знания: «мы слышим рассказы о Вавилоне с раннего детства», «первые известные нам ковры».
- Императивные формы глаголов выполняют апеллятивную функцию, вовлекая адресата в коммуникацию: «читайте», «слушайте», «смотрите».
- Вопросно-ответная форма моделирует ситуацию непосредственного общения с аудиторией: «А что бы вы назвали своим вкусом детства?», «Слышали ли вы про дело Дьякова?».
Просветительская интенция реализуется через отбор специфических лексических средств:
- С помощью глаголов с семантикой передачи знания и интерпретации «рассказываем», «разбираем», «развенчиваем мифы» адресант позиционирует себя как эксперта-медиатора, транслирующего сложное знание.
- Использование неологизмов и окказионализмов («подкаст», «фактчек», «колбасусь», «кюхельбекерно» и др.) служит для привлечения внимания молодежной аудитории и демонстрации языковой креативности.
- Коммуникативный ход употребления имен собственных служит для реализации двух коммуникативных тактик. Во-первых, обращение к ключевым фигурам мировой культуры актуализирует знания адресата («Пушкин», «Гоголь», «Чарли Чаплин»). Во-вторых, в сочетании с идентифицирующими номинациями («историк Юлия Сафронова», «доктор исторических наук Александр Подосинов») имена собственные реализуют тактику представления эксперта аудитории.
На синтаксическом уровне стратегия информирования реализуется через вопросительные конструкции с местоимениями «как» и «почему» («Как слушать классическую музыку?», «Почему без пишущей машинки китайцам было никак нельзя?»). Стратегия актуализации реализуется в движении от частного к общему: «мы слышим рассказы о Вавилоне с раннего детства, но что мы знаем о его реальной жизни?».
Таким образом, генеральная коммуникативная стратегия просвещения в медиадискурсе телеграм-канала «Arzamas» реализуется путем использования выявленных в результате исследования вспомогательных коммуникативных стратегий согласования, информирования, актуализации знаний адресата и диалогизации. Коммуникативные тактики и стратегии реализации различных дискурсов в новых типах медиа остаются малоизученными, что добавляет актуальность будущим исследованиям.

