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Данное исследование посвящено источникам пополнения состава молодёжного сленга, который представляет собой динамичную и постоянно изменяющуюся подсистему языка. Актуальность рассматриваемой темы обусловлена тем, что современный язык активно развивается под влиянием многообразных социальных, культурных и технологических факторов. «Молодёжная речь является одной из самых подвижных сфер языка, так как именно молодое поколение наиболее быстро реагирует на изменения в обществе, культуре и медиапространстве» [1: 147]. В условиях глобализации и цифровизации коммуникации процесс обновления лексического состава сленга происходит особенно интенсивно. Новые слова и выражения появляются благодаря интернету, социальным сетям, массовой культуре и международному культурному обмену. 
Сленг выполняет важную социальную функцию — он помогает молодым людям выражать свою идентичность и принадлежность к определённой группе, а также обозначать дистанцию от старших поколений. Кроме того, меняются социокультурные условия бытования и распространения сленга. Если раньше сленговые слова и выражения, возникая, распространялись сначала внутри небольшой группы говорящих, потом могли выйти за ее пределы при непосредственном устном контакте с представителями другой социальной группы и т.д., то сейчас, в эпоху цифровой неформальной устной коммуникации, распространение новых сленговых единиц происходит гораздо быстрее. Поэтому, несмотря на то что молодежный сленг уже неоднократно рассматривался в лингвистических исследованиях, источники его пополнения и механизмы формирования новых лексем продолжают активно изменяться, что делает данную тему особенно актуальной для современного языкознания.
Теоретической базой исследования послужили работы таких ученых, как И.Р.Гальперин [1], Л.П. Крысин [2] и др., посвященные проблемам социальной дифференциации языка и развитию разговорной лексики. 
Материалом исследования послужили словари молодежного сленга и интернет-источники, как, например, Urban Dictionary и Gramota.ru. Из них методом сплошной выборки были отобраны примеры 50 единиц сленговых слов и выражений, широко используемых в современной молодежной среде, особенно в интернет-коммуникации и социальных сетях. Далее нами были проанализированы лексические единицы, возникающие в современной речи молодежи под влиянием массовой культуры, медиа, компьютерных технологий и межкультурных контактов. 
В исследованиях, посвященных путям пополнения молодежного сленга, выделяются следующие источники: 
а) массовая культура (музыка, кино, телевидение, поп-культура, рэп и хип-хоп);
б) заимствования из других языков, прежде всего из английского языка (англицизмы);
в) социальные и профессиональные группы, а также различные молодёжные субкультуры;
г) новые технологии и интернет (социальные сети, чаты, мемы, интернет-коммуникация);
д) словообразование как внутренний источник образования новых сленгизмов.
Наибольшее влияние на молодежный сленг оказывают заимствования из иностранных языков, прежде всего из английского, массовая культура, интернет-коммуникация, а также взаимодействие различных социальных и профессиональных групп. В области словообразования к числу способов, которые активно используются при формировании новых сленговых слов, относятся: суффиксация, аббревиация, сложение и контаминация. Анализ этих процессов позволил выявить механизмы образования новых сленговых единиц и показать, каким образом они закрепляются в речи молодежи. 
В результате анализа отобранного материала удалось установить, что в настоящее время наиболее актуальными источниками пополнения молодежного сленга являются следующие: 
а) Заимствования из иностранных языков:
1. бро (от англ. bro < brother — друг, приятель); 
2. фейк (от англ. fake — подделка, ложная информация).
б) Интернет и социальные сети:
1. лол (от англ. LOL — выражение смеха);
2. мем — популярная интернет-шутка или вирусное изображение.
в) Массовая культура (музыка, кино, поп-культура):
дисс — оскорбительная песня или высказывание в рэп-культуре;
г) Словообразовательные процессы внутри русского языка. 
Приставочный способ: 
1. забанить (от бан) — заблокировать пользователя//;
2. перепостить (от пост) — снова опубликовать запись//.
Суффиксальный способ:
бан > банить, гугл > гуглить, пост > постить//.
Образование видовых пар: 
[bookmark: _GoBack]банить – забанить, постить – перепостить (важно подчеркнуть, что иностранное слово усваивается русским языком и обрастает русскими морфемами, вступает в грамматические отношение, свойственные русскому языку (в частности образует видовые пары)).

Исследование показало, что пополнение словарного состава молодежного сленга происходит за счет нескольких основных источников, среди которых наиболее значительную роль играют интернет-коммуникация, массовая культура и заимствования из других языков. Было также выявлено, что формирование и распространение сленговых единиц осуществляется под влиянием активного общения молодежи в цифровой среде, прежде всего в социальных сетях, мессенджерах и на различных интернет-платформах. Современные технологии значительно ускоряют процесс появления и распространения новых слов и выражений. Многие сленговые единицы быстро становятся популярными, а затем либо закрепляются в языке, либо постепенно выходят из употребления, уступая место новым.
Итак, молодежный сленг является важной и динамичной частью современного языка, отражающей изменения в обществе и культуре, демонстрирующей влияние цифровой эпохи на коммуникацию и стиль речи, а также играющей значительную роль в формировании индивидуальной и групповой идентичности. Изучение его помогает понять механизмы лексических заимствований и их последующей языковой адаптации, актуальные и наиболее востребованные в современном русском языке. 
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