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Трансформация международной системы и закрепление полицентричной конфигура-
ции мирового порядка усиливают соперничество государств за символический и куль-
турный капитал. Глобализационные процессы при этом не устранили значение силовых
ресурсов, а, скорее, встроили их в более сложную архитектуру влияния, где решающую
роль все заметнее приобретает способность политического субъекта транслировать вовне
привлекательные ценности, поведенческие модели и интерпретации реальности. Значи-
мость получают не столько инструменты принуждения, сколько механизмы убеждения,
признания и культурной ассоциации. В центре анализа находятся стратегии мягкой си-
лы Японии и Республики Корея - двух ведущих восточноазиатских государств, сумевших
встроить культурную индустрию в контур внешнеполитического планирования и меж-
дународного позиционирования. Теоретическую основу составляет концепция soft power,
предложенная Джозефом Наем, а также подходы публичной дипломатии, в рамках ко-
торых культура рассматривается уже не как вспомогательный фон, а как полноценный
ресурс формирования благоприятного внешнего образа государства и инструмент продви-
жения национальных интересов без прямого давления.

Японская модель мягкой силы формировалась поступательно и опиралась на длитель-
ный процесс закрепления образа страны как своеобразной сверхдержавы поп-культуры.
Центральное место в этой стратегии занимает концепт «Cool Japan», получивший госу-
дарственное оформление в начале 2000-х годов и связавший культурное производство с за-
дачами международной репрезентации. Базовыми каналами воздействия выступили ани-
ме, манга и индустрия видеоигр, выработавшие специфическую визуальную эстетику, ко-
торая распознается глобальной аудиторией практически без дополнительных пояснений.
Продукция таких брендов, как Studio Ghibli, а также франшизы масштаба Pokémon, спо-
собствовала закреплению представления о Японии как о технологически развитой стране,
не утратившей культурной самобытности, гуманистической оптики и внутренней эстети-
ческой дисциплины. Массовая культура, что принципиально важно, дополняется класси-
ческими механизмами культурной дипломатии, реализуемыми через Japan Foundation и
образовательные программы, включая JET, ориентированные на языковое распростране-
ние, академический обмен и устойчивое расширение гуманитарных контактов. Для япон-
ского подхода характерна опора на субкультурные сообщества, складывавшиеся десяти-
летиями и потому сохраняющие воспроизводимость влияния даже в тех условиях, когда
государственное вмешательство в креативную сферу остается ограниченным.

СтратегияЮжной Кореи, напротив, демонстрирует более концентрированную и насту-
пательную модель использования мягкой силы, известную как «Халлю» или Корейская
волна. Ее конструкция изначально ориентировалась на коммерческую результативность,
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экспортную масштабируемость и максимально широкий международный охват через K-
pop, телесериалы, киноиндустрию и сопутствующие сегменты культурного потребления.
Прорыв таких проектов, как BTS или фильм «Паразиты», стал возможен не стихийно,
а вследствие последовательной поддержки со стороны Министерства культуры, спорта и
туризма Республики Корея и сопряженных институтов. Южнокорейская модель систем-
но использует цифровые платформы, алгоритмы распространения контента и социальные
сети, за счет чего глобальные фанатские сообщества превращаются в самовоспроизводя-
щиеся структуры продвижения корейского культурного присутствия. Особую роль иг-
рает цифровая мягкая сила, в которой технологическая инфраструктура соединяется с
культурным продуктом и обеспечивает быструю адаптацию к меняющимся ожиданиям
глобальной молодежной аудитории. Скорость реакции, серийность производства и управ-
ляемость коммуникации здесь оказываются не вторичными характеристиками, а ядром
всей модели внешнего культурного продвижения.

Сопоставление двух стратегий выявляет заметные различия в степени институциона-
лизации, в характере участия государства и в логике взаимодействия с рынком. Япон-
ская линия в значительной мере выросла из частных инициатив, из длительного и во
многом органичного интереса к национальной эстетике, тогда как южнокорейский вари-
ант представляет собой структурированный экспортно-ориентированный проект, в кото-
ром культура рассматривается как стратегический товар, подлежащий целенаправленно-
му продвижению. Республика Корея демонстрирует более высокую степень сопряжения
государственного аппарата с корпоративным сектором, включая крупные бизнес-группы,
что позволяет аккумулировать ресурсы на приоритетных направлениях и быстро доби-
ваться медийного эффекта. Япония, в свою очередь, сохраняет преимущество в глубине и
длительности культурного воздействия, апеллируя к более широкому набору интеллекту-
альных, эстетических и повседневных кодов. Обе страны используют культурный капитал
как средство укрепления международных позиций и частичной компенсации исторически
накопленных противоречий в регионе, однако траектории этого использования различны:
японская модель тяготеет к длительному культурному присутствию через стиль жизни и
символическую узнаваемость, южнокорейская - к динамичному захвату медиапростран-
ства, что и формирует особую конфигурацию восточноазиатской публичной дипломатии.
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