Тема спортивной тематики в официальных Telegram-каналах представителей власти Республики Крым и города Севастополя представляет значительный интерес для изучения современных механизмов публичных коммуникаций региональных органов власти. В условиях цифровизации и доминирования мессенджеров спорт превращается в мощный инструмент не только популяризации здорового образа жизни (ЗОЖ), но и формирования позитивного имиджа власти, укрепления патриотических настроений, социальной сплочённости и региональной идентичности.
Эмпирическая база исследования – контент четырёх ключевых Telegram-каналов за период май–июнь 2025 года: личный канал губернатора Севастополя Михаила Развожаева (@razvozhaev), канал Главы Республики Крым Сергея Аксёнова (@Aksenov82), официальный канал Правительства Севастополя (@sevastopolofficial) и канал Правительства Республики Крым (@rk_gov). Общий объём проанализированных спортивных публикаций – 70 постов. Методика включала контент-анализ, расчёт коэффициентов вовлечённости (ER Post – вовлечённость по посту, ER View – по просмотрам, VR Post – вирусность), а также качественную оценку форматов, тематики и эмоциональной окраски комментариев.
В канале М. Развожаева выявлено 15 спортивных постов, что составляет заметную долю контента. Преобладают материалы о футболе (успехи ФК «Севастополь», общероссийские матчи), детском и массовом спорте (регби, скалолазание, бокс). Основные форматы – эмоциональные поздравления с победами, краткие обзоры матчей, акцент на локальную гордость, командный дух и патриотизм. Визуальное сопровождение (фото, видео) присутствует практически всегда. Метрики вовлечённости одни из самых высоких: ER Post достигает 4,97 %, VR Post – до 160 %. Максимальный отклик вызывают посты о победах местных команд и российских клубов, что подчёркивает эмоциональную связь аудитории с региональным и национальным спортом.
Канал Правительства Севастополя содержит 16 спортивных публикаций, преимущественно о боевых видах спорта (дзюдо), личных достижениях атлетов и развитии инфраструктуры. Стиль строго официальный, с выраженным патриотическим посылом («гордость за севастопольских чемпионов»). Вовлечённость ниже: ER Post до 1,29 %, но ER View достигает 2,93 %, что говорит о стабильном, хоть и пассивном интересе лояльной аудитории.
В личном канале С. Аксёнова спортивных постов всего 6, но они целенаправленные: акцент на развитии спортивной инфраструктуры (открытие ледовых катков, физкультурно-оздоровительных комплексов), мероприятиях силовых структур и поддержке детского спорта. Форматы – официальные отчёты, приветствия участникам, разъяснения по срокам строительства. Высокая вирусность (VR Post до 43,63 %) наблюдается у постов об открытии объектов, что объясняется общественной значимостью тем.
Канал Правительства Республики Крым лидирует по количеству – 33 спортивных поста. Здесь гармонично сочетаются традиционные виды спорта с инновационными проектами (соревнования по управлению беспилотниками как спортивно-образовательное направление), открытие ледовых комплексов и продвижение массового спорта. ER Post относительно низкий, однако VR Post достигает 61,61 % у нестандартных тем, демонстрируя потенциал вирусного распространения инновационного контента.
Сравнительный анализ позволил выделить общие черты: обязательное использование визуального контента (фоторепортажи, видео), устойчивый патриотический и воспитательный акцент, приоритет массовому и детскому спорту как элементу социальной политики власти. Спортивные публикации стабильно поддерживают интерес аудитории, но существенно уступают по всем метрикам вовлечённости (лайки, комментарии, репосты) более резонансным темам – патриотическим, социальным и экстренным новостям.
Региональная специфика ярко выражена: в Севастополе преобладают футбол и боевые искусства с эмоциональной, близкой к жителям подачей; в Крыму – инфраструктурные проекты плюс инновации, отражающие стремление к модернизации и образовательному потенциалу спорта.
Реакция аудитории преимущественно позитивная или нейтральная: поздравления, слова поддержки спортсменам и организаторам, пожелания успехов. Острая критика практически отсутствует. Низкая интерактивность (мало комментариев и дискуссий) объясняется официальным стилем подачи, односторонним характером сообщений и ориентацией подписчиков на получение оперативной информации, а не на обсуждение.
Таким образом, спортивный контент в исследуемых каналах эффективно реализует имиджевую (позитивный образ власти), социальную (популяризация ЗОЖ, инклюзия) и патриотическую функции, способствуя укреплению доверия к региональным институтам и формированию единого культурного пространства. 
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