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Актуальность. Развитие культуры является одним из важных направлений, требующее внимание государства. Современная Россия сталкивается с необходимостью развития туристской отрасли в условиях русификация. Краеведческие музеи, согласно определению из словаря музейных терминов [1], — это музеи комплексного профиля, собрания которых документируют процессы развития природы и общества конкретного региона. Поэтому они могут стать ключевыми элементами в формировании привлекательного имиджа территории, способствуя развитию туризма, привлечению инвестиций и повышению качества жизни населения. Актуальность исследования обусловлена недостаточной разработанностью стратегий территориального маркетинга малых городов.
Степень научной разработанности проблемы. Теоретические аспекты музейной деятельности и терминологии подробно освещены в «Словаре музейных терминов» [1]. Современные подходы к менеджменту и маркетингу в музейной сфере, включая их применение в контексте развития территорий, рассматриваются в работах А. А. Сафонова (2025), который предлагает комплексный взгляд на управление музейными учреждениями [2]. Вопросы, касающиеся роли музеев как фактора развития территории, анализируются В. Лобановой (2011), подчеркивающей их значимость для регионального контекста [4]. Коммуникативный аспект влияния краеведческого музея на брендинг малого города, с примерами из практики, исследуется Т.А. Ладыгиной (2017) на примере Красноуфимска [3]. В работе будет использована и другая литература для более глубокого изучения темы.
Цель. Целью исследования является разработка теоретико-методологических основ и практических рекомендаций по использованию потенциала краеведческих музеев в качестве центров территориального маркетинга для устойчивого развития малых городов России.
Источниковая (эмпирическая) база исследования. Эмпирическую базу исследования составили данные официальной статистики по развитию туризма и культурной сферы в малых городах России, материалы стратегического планирования муниципальных образований, а также результаты анализа деятельности ряда краеведческих музеев малых городов, включая их маркетинговые и социокультурные проекты.
Основная часть. Краеведческие музеи обладают значительным, но часто недооцененным потенциалом для формирования уникального бренда малых городов, основанного на исторической и культурной идентичности. Интеграция музейных программ и проектов в общую стратегию территориального маркетинга способствует изменению туристического предложения и привлечению новой целевой аудитории. Эффективное использование цифровых технологий и социальных медиа позволяет краеведческим музеям расширить охват аудитории и усилить маркетинговое воздействие на имидж малого города. Сотрудничество музея с местными органами власти, бизнесом и общественными организациями является ключевым фактором успешной реализации проектов территориального маркетинга.
Заключение. Таким образом, краеведческие музеи могут и должны выступать в качестве активных центров территориального маркетинга в малых городах России. Реализация их потенциала требует системного подхода, включающего разработку маркетинговых стратегий, активное взаимодействие с аудиторией и внедрение инноваций. Предложенные рекомендации способствуют повышению конкурентоспособности малых городов и их устойчивому социально-экономическому развитию.
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